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�5�e�6�8�0�e���'�8���3�5�2�-�(�7 

 

 

 

�/�H�V���p�P�L�V�V�L�R�Q�V���G�H���&�2�����H�W���G�H���J�D�]���S�R�O�O�X�D�Q�W�V���V�R�Q�W���G�L�U�H�F�W�H�P�H�Q�W���O�L�p�H�V���j���Q�R�V��

�F�R�Q�V�R�P�P�D�W�L�R�Q�V���G�
�p�Q�H�U�J�L�H�����(�O�O�H�V���Q�X�L�V�H�Q�W���j���O�D���T�X�D�O�L�W�p���G�H���O�
�D�L�U���T�X�H���Q�R�X�V���U�H�V�S�L�U�R�Q�V���H�W��

�H�Q�W�U�D�v�Q�H�Q�W���O�
�D�F�F�U�R�L�V�V�H�P�H�Q�W���G�H���O�
�H�I�I�H�W���G�H���V�H�U�U�H�����U�H�V�S�R�Q�V�D�E�O�H���G�X���U�p�F�K�D�X�I�I�H�P�H�Q�W���G�H���O�D��

�S�O�D�Q�q�W�H���H�W���G�H�V���G�p�V�R�U�G�U�H�V���F�O�L�P�D�W�L�T�X�H�V�� 

�3�R�X�U���U�p�G�X�L�U�H���F�H�V���p�P�L�V�V�L�R�Q�V�����F�K�D�F�X�Q���D���X�Q���U�{�O�H���j���M�R�X�H�U�����/�D���G�L�Y�H�U�V�L�I�L�F�D�W�L�R�Q���G�H�V��

�V�R�X�U�F�H�V���p�Q�H�U�J�p�W�L�T�X�H�V���H�V�W���X�Q�H���U�p�S�R�Q�V�H�����G�H���P�r�P�H���T�X�H���O�
�p�W�X�G�H�����D�X���F�D�V���S�D�U���F�D�V�����G�
�X�Q�H��

�P�H�L�O�O�H�X�U�H���F�R�Q�V�R�P�P�D�W�L�R�Q�����S�O�X�V���p�F�R�Q�R�P�L�T�X�H���H�W���G�H���P�R�L�Q�G�U�H���L�P�S�D�F�W���V�X�U��

l'environnement.  

 

�(�Q���F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�R�Q���D�Y�H�F���(�'�)���H�W���O�D���&�R�P�P�X�Q�D�X�W�p���G�¶�D�J�J�O�R�P�p�U�D�W�L�R�Q���G�H���/�D���5�R�F�K�H�O�O�H����

nous allons proposer  un moyen de loc omotion au quotidien pratique et fiable et qui  

participer a �F�R�Q�F�U�q�W�H�P�H�Q�W���j���O�D���V�D�X�Y�H�J�D�U�G�H���G�H���O�¶�H�Q�Y�L�U�R�Q�Q�H�P�H�Q�W�� 

�/�D���F�D�Q�L�F�X�O�H���G�H���F�H�W�W�H���p�W�p���Q�R�X�V���j���I�D�L�W���U�p�D�J�L�U���G�R�X�E�O�H�P�H�Q�W���S�R�X�U���R�S�W�L�P�L�V�H�U��nos 

�G�p�S�O�D�F�H�P�H�Q�W�V���D�Y�H�F���X�Q���P�R�\�H�Q���G�H���W�U�D�Q�V�S�R�U�W���T�X�L���V�H���G�p�S�O�L�H���H�Q���T�X�H�O�T�X�H�V���V�H�F�R�Q�G�H�V et 

�G�H�Y�L�H�Q�W���X�W�L�O�L�V�D�E�O�H���j��n�R�W�U�H���G�H�V�F�H�Q�W�H���G�X���W�U�D�L�Q�����G�X���E�X�V���R�X���G�X���P�p�W�U�R�����,�G�p�D�O�H���S�R�X�U���O�H�V��

�G�p�S�O�D�F�H�P�H�Q�W�V���I�U�p�T�X�H�Q�W�V���V�X�U���G�H���F�R�X�U�W�H�V���G�L�V�W�D�Q�F�H�V�����D���O�¶�L�Q�W�p�U�L�H�X�U���F�R�P�P�H���j  

�O�¶�H�[�W�p�U�L�H�X�U�H���G�H�V���E�k�W�L�P�H�Q�W�V�������H�W���Q�R�Q���S�R�O�O�X�D�Q�W�H�����O�D���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H nous 

permettra de �Q�R�X�V���G�p�S�O�D�F�H�U���G�¶�X�Q�H���I�D�o�R�Q���O�X�G�L�T�X�H�����p�F�R�Q�R�P�L�T�X�H, sans bruits, et en 

�U�H�V�S�H�F�W�D�Q�W���O�¶�H�Q�Y�L�U�R�Q�Q�H�P�H�Q�W. 

 

�4�X�D�Q�G���R�Q���V�D�L�W���T�X�¶�X�Q���V�F�R�R�W�H�U���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H���S�R�V�V�q�G�H���O�H�V���P�r�P�H���S�H�U�I�R�U�P�D�Q�F�H�V�����O�D���P�r�P�H��

�D�X�W�R�Q�R�P�L�H�����T�X�¶�X�Q���V�F�R�R�W�H�U���W�K�H�U�P�L�T�X�H���P�D�L�V���F�R�€�W�H���Y�L�Q�J�W���I�R�L�V���P�R�L�Q�V���F�K�H�U���H�Q���H�Q�W�U�H�W�L�H�Q����

il y a de ���T�X�R�L���V�H���S�R�V�H�U���G�H�V���T�X�H�V�W�L�R�Q�V�������H�W���U�p�D�J�L�U�� 

 

�&�¶�H�V�W���M�X�V�W�H�P�H�Q�W���F�H���T�X�H��TROTTIMANIA va faire en proposant aux particuliers un 

�O�D�U�J�H���F�K�R�L�[���G�H���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V���H�Q���Y�H�Q�W�H���H�W���H�Q���O�R�F�D�W�L�R�Q�� 
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�/�D���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���e�O�H�F�W�U�L�T�X�H��� ���O�D���Y�L�O�O�H���I�D�F�L�O�H������ 

 

LES AVANTAGES  :  

 

 

 

�¾ �(�F�R�O�R�J�L�T�X�H�������S�D�V���G�H���U�H�M�H�W���G�H���J�D�]���&�2�������W�R�W�D�O�H�P�H�Q�W���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H���� 

 

�¾ Pas besoin de permis de conduire  

 

�¾ Pas besoin de casque ni  d'assurance  

 

�¾ Economique (se recharge avec une simple prise de courant)  

 

�¾���3�U�D�W�L�T�X�H�����X�Q���W�U�D�M�H�W���G�
�X�Q�H���K�H�X�U�H���j���S�L�H�G�V���H�Q��������minutes)  

 

�¾���7�U�q�V���I�D�F�L�O�H���j���F�R�Q�G�X�L�U�H�����S�O�X�V���I�D�F�L�O�H���T�X�
�X�Q���Y�p�O�R���� 

 

�¾ Le prix (5 fois moins cher qu'un scooter)  

 

�¾ Pas de vol (pliable, vous la rentrez chez vous)  
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FAITS SAILLANTS  

 

 

�'�D�W�H���G�¶�R�X�Y�H�U�W�X�U�H : Mars 2005 

�1�R�P���G�H���O�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H : TROTTIMANIA 

Nom���G�H���O�¶�H�Q�W�U�H�S�U�H�Q�H�X�U : �0�����)�U�p�G�p�U�L�F���$�Y�H�U�W�L�Q 

�0�D�U�F�K�p���Y�L�V�p : �3�D�U�W�L�F�X�O�L�H�U�V�����&�R�P�L�W�p�V���G�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H�V, revendeurs 

Services offerts : 
�9�H�Q�W�H�����/�R�F�D�W�L�R�Q�����6�$�9�����5�p�S�D�U�D�W�L�R�Q�����5�H�S�U�L�V�H���R�F�F�D�V�L�R�Q��

�H�W���0�L�V�H���H�Q���S�O�D�F�H���G�¶�X�Q���$�U�J�X�V�� 

�7�H�U�U�L�W�R�L�U�H���Y�L�V�p : Charente Maritime 

�&�K�L�I�I�U�H���G�¶�D�I�I�Dires 
�6�R�X�K�D�L�W�p�V : 

�3�U�H�P�L�q�U�H���D�Q�Q�p�H������ 177 000 �¼ 

�'�H�X�[�L�q�P�H���D�Q�Q�p�H���� 204 000 �¼ 
�7�U�R�L�V�L�q�P�H���D�Q�Q�p�H��    224 000 �¼ 

C�D�S�D�F�L�W�p���G�
�D�X�W�R�I�L�Q�D�Q�F�H�P�H�Q�W��
nette �S�U�p�Y�X�H��: 

�3�U�H�P�L�q�U�H���D�Q�Q�p�H������ 24 700�¼ 

�'�H�X�[�L�q�P�H���D�Q�Q�p�H������ 21 200 �¼ 
�7�U�R�L�V�L�q�P�H���D�Q�Q�p�H������   21 200 �¼ 

�)�L�Q�D�Q�F�H�P�H�Q�W���U�H�F�K�H�U�F�K�p : Emprunt bancaire de 11 000 �¼ 

Investissement  
financier du chef 

�G�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H : 

Apport personnel de 30 488 �¼���G�R�Q�W : 
 

�x Capital social = 22866 �¼ 
�x Compte courant = 7622 �¼ 

 

Moyens Humains 

�x �&�K�H�I���G�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H���D�V�V�X�U�D�Q�W���O�D���Y�H�Q�W�H, le montage 
(la 1�q�U�H���D�Q�Q�p�H�������O�D���U�p�S�D�U�D�W�L�Rn, le SAV au 
magasin. 

�x �����Y�H�Q�G�H�X�U���V�D�O�D�U�L�p���j���W�H�P�S�V���S�O�H�L�Q���6�0�,�&�������&�R�P��
�S�U�p�V�H�Q�W�����V�X�U���O�H�V���P�D�U�F�K�p�V���H�W���D�S�S�U�R�Y�L�V�L�R�Q�Q�D�Q�W���O�H�V��
revendeurs locaux. 

�x Embauche �G�¶�X�Q���p�O�H�F�W�U�R�P�p�F�D�Q�L�F�L�H�Q���j���S�D�U�W�L�U���G�H���O�D��
2�q�P�H���D�Q�Q�p�H���S�R�X�U���P�R�Q�W�D�J�H���G�H�V���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V 

�0�R�\�H�Q�V���P�D�W�p�U�L�H�O�V 

�x �/�R�F�D�O���j���O�D���5�R�F�K�H�O�Oe, signature du bail en 
attente. Loyer de 1500 �¼���P�H�Q�V�X�H�O 

�x �/�H���F�K�H�I���G�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H���G�L�V�S�R�V�H���G�¶�X�Q���F�D�P�L�R�Q��
�0�D�V�W�H�U���H�W���G�¶�X�Q�H���F�D�U�D�Y�D�Q�H���G�H���P�D�U�F�K�p�V. 
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LE PROJET D'ENTREPRI SE 

 

1-���3�5�e�6�(�1�7�$�7�,�2�1���'�8���3�5�2�-�(�7 
 

1.1-���2�&�&�$�6�,�2�1���'�¶�$�)�)�$�,�5�(�6 
 
 
 Outre �O�¶�D�V�S�H�F�W�� �Q�R�Q�� �S�R�O�O�X�D�Q�W�� �G�H�V�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�� �p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V���� �F�H�� �Q�R�X�Y�H�D�X�� �P�R�G�H�� �W�U�D�Q�V�S�R�U�W�� �Y�D 
�V�¶�D�Y�p�U�H�U���G�¶�X�Q�H���U�H�G�R�X�W�D�E�O�H���H�I�I�L�F�D�F�L�W�p���S�R�X�U���G�p�V�H�Q�J�R�U�J�H�U���Q�R�V���Y�L�O�O�H�V�����0�D�L�V���D�O�R�U�V���S�R�X�U�T�X�R�L���Q�¶�\���D-
t-�R�Q���S�D�V���S�H�Q�V�p���S�O�X�V���W�{�W�"���,�O���H�[�L�V�W�H���S�U�R�E�D�E�O�H�P�H�Q�W���W�U�R�L�V���F�D�X�V�H�V���P�D�M�H�X�Ues : 
 

�x �/�H���E�H�V�R�L�Q���p�W�D�L�W���O�D�W�H�Q�W���P�D�L�V���O�H�V���S�H�U�I�R�U�P�D�Q�F�H�V���G�H�V���E�D�W�W�H�U�L�H�V���H�Q���P�D�W�L�q�U�H���G�¶�D�X�W�R�Q�R�P�L�H���H�W��
de fi�D�E�L�O�L�W�p���p�W�D�L�H�Q�W���P�p�G�L�R�F�U�H�V���M�X�V�T�X�¶�j���S�U�p�V�H�Q�W�� 

�x �/�D���Q�p�F�H�V�V�L�W�p���P�D�L�Q�W�H�Q�D�Q�W���U�H�F�R�Q�Q�X�H���G�H���S�R�O�O�X�H�U���P�R�L�Q�V���H�W���G�¶�p�F�R�Q�R�P�L�V�H�U���O�H�V���U�H�V�V�R�X�U�F�H�V��
�p�Q�H�U�J�p�W�L�T�X�H�V���Q�D�W�X�U�H�O�O�H�V�� 

�x �8�Q���F�K�D�Q�J�H�P�H�Q�W���V�H�Q�V�L�E�O�H���G�H�V���P�H�Q�W�D�O�L�W�p�V���T�X�D�Q�W���j���O�¶�X�W�L�O�L�V�D�W�L�R�Q���G�H���P�R�\�H�Q�V���G�H���W�U�D�Q�V�S�R�U�W��
bien moins puissants et �O�X�[�X�H�X�[�� �P�D�L�V�� �j�� �P�r�P�H�� �G�H�� �Q�R�X�V�� �I�D�L�U�H�� �J�D�J�Q�H�U�� �X�Q�� �W�H�P�S�V��
�S�U�p�F�L�H�X�[���O�R�U�V�T�X�¶�L�O���V�¶�D�J�L�W���G�H���F�L�U�F�X�O�H�U���H�Q���Y�L�O�O�H�� 

 

1.2-���0�,�6�6�,�2�1���'�(���/�¶�(�1�7�5�(�3�5�,�6�(�� 
 
 
�/�¶�R�I�I�U�H�� �G�H�� �7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$�� �F�R�Q�V�L�V�W�H�U�D�� �j�� �Y�H�Q�G�U�H�� �H�W���j��louer une large gamme de trottinettes 
�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V�� �j�� �X�Q�H�� �F�O�L�H�Q�W�q�O�H�� �G�H�� �S�D�U�W�L�Fuliers locaux et vacanciers et petits revendeurs. 
�7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$���D�V�V�X�U�H�U�D���p�J�D�O�H�P�H�Q�W���O�H���6�$�9���H�W���O�D���U�p�S�D�U�D�W�L�R�Q���G�H�V���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�� 
�/�H���P�D�J�D�V�L�Q���V�H�U�D���V�L�W�X�p���D�X���F�H�Q�W�U�H���G�H���/�D���5�R�F�K�H�O�O�H��  
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1.3- CHOIX JURIDIQUES, SOCIAUX, FISCAUX 
 
 
 
 
 
 

Code NAF  : 52.4W�����&�R�P�P�H�U�F�H���V�S�p�F�L�D�O�L�V�p���G�H���V�S�R�U�W�V���H�W���O�R�L�V�L�U�V�� 

Forme Juridique  : EURL 

Argumentaire du choix de 
forme juridique  : 

�5�H�V�S�R�Q�V�D�E�L�O�L�W�p���O�L�P�L�W�p�H���H�W���I�O�H�[�L�E�L�O�L�W�p���S�R�X�U���S�D�V�V�D�J�H���H�Q��
S.A.R.L. dans le future. 

�5�p�S�D�U�W�L�W�L�R�Q���G�H�V���D�S�S�R�U�W�V��
Personnels : 

Total Apport Personnel = 30 488�¼ 
Dont : 

- Capital Social = 22866�¼ 
- Compte Courant = 7622�¼ 

 

Statut Social du Chef 
�G�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H : 

�*�p�U�D�Q�W���H�W���D�V�V�R�F�L�p���X�Q�L�T�X�H 

�5�p�J�L�P�H���G�¶�L�P�S�R�V�L�W�L�R�Q : IR 

�5�p�J�L�P�H���7�9�$ : �5�p�H�O���1�R�U�P�D�O 

�$�G�K�p�V�L�R�Q���j���X�Q���&���*���$�� Oui 

Primes, Aides et 
�H�[�R�Q�p�U�D�W�L�R�Q�V���H�V�S�p�U�p�H�V : 

A.C.R.E 

�5�p�J�O�H�P�H�Q�W�D�W�L�R�Q�V 
�V�S�p�F�L�I�L�T�X�H�V���j���O�¶�H�[�H�U�F�L�F�H��

�G�H���O�¶�D�F�W�L�Y�L�W�p : 
Aucune 
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1.4- OBJECTIFS 
 
 
�2�E�M�H�F�W�L�I�V���j���F�R�X�U�W���W�H�U�P�H�������q�U�H���D�Q�Q�p�H�� 
 

1. �(�P�E�D�X�F�K�H���G�¶�X�Q���F�R�P�P�H�U�F�L�D�O���S�R�X�U���S�U�R�V�S�H�F�W�L�R�Q���H�W���Y�H�Q�W�H���V�X�U���O�H�V���P�D�U�F�K�p�V 
2. �6�H���I�D�L�U�H���F�R�Q�Q�D�v�W�U�H���V�X�U���W�R�X�W�H���O�D���&�K�D�U�H�Q�W�H���0�D�U�L�W�L�P�H 
3. Identifier les oppor�W�X�Q�L�W�p�V���S�R�X�U���G�X���G�p�S�{�W���Y�H�Q�W�H 
4. �&�U�p�D�W�L�R�Q���G�¶�X�Q���V�L�W�H���:�H�E���D�Y�H�F���Y�H�Q�W�H���G�L�U�H�F�W�H���Y�L�D���O�¶�,�Q�W�H�U�Q�H�W 
5. Vendre en moyenne 2 trottinettes par jour minimum  
6. �(�P�E�D�X�F�K�H���G�H���M�H�X�Q�H�V���Y�H�Q�G�H�X�U�V���H�Q���p�W�p���S�R�X�U���O�R�F�D�W�L�R�Q���H�W���Y�H�Q�W�H���j���S�U�R�[�L�P�L�W�p���G�H�V��

campings 
 
 
�2�E�M�H�F�W�L�I�V���j���P�R�\�H�Q���W�H�U�P�H������e���D�Q�Q�p�H�� 
 

1. �3�D�U�W�H�Q�D�U�L�D�W���S�R�X�U���D�F�K�D�W�V���I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U���H�Q���F�R�P�P�D�Q�G�H���J�U�R�X�S�p�V 
2. Identifier les produits les plus fiables 
3. �0�H�W�W�U�H���H�Q���S�O�D�F�H���G�H�V���H�Q�T�X�r�W�H�V���G�H���V�D�W�L�V�I�D�F�W�L�R�Q���G�H�V���F�O�L�H�Q�W�V  
4. �0�H�W�W�U�H���H�Q���S�O�D�F�H���X�Q���P�D�U�F�K�p���G�H���O�
�R�F�F�D�V�L�R�Q���D�Y�H�F���D�U�J�X�V���H�W���S�R�V�V�L�E�L�O�L�W�p���G�H���U�H�S�U�L�V�H���G�H��

l'ancienne trottinette pour l'achat d'une neuve.  
 
 
�2�E�M�H�F�W�L�I�V���j���O�R�Q�J���W�H�U�P�H���������D�Q�V������ 
 

1. �,�Q�W�p�J�U�H�U���O�H���V�\�V�W�q�P�H���G�¶�D�U�J�X�V���V�X�U���O�H���:�H�E��avec revente occasion du style ebay 
2. �1�p�J�R�F�L�D�W�L�R�Q�V directes avec les fabricants Asiatiques  
3. �'�p�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W���J�p�R�J�U�D�S�K�L�T�X�H 
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1.5- CALENDRIER DES���5�e�$�/�,�6�$�7�,�2�1�6���'�(���3�5�e-�'�e�0�$�5�5�$�*�(�����D�Y�D�Q�W���O�¶�R�X�Y�H�U�W�X�U�H�� 
 

�e�7�$�3�(�6���'�(���/�$ 

�5�e�$�/�,�6�$�7�,�2�1���'�8���3�5�2�-�(�7 

DATE 

�3�5�e�9�8�( 

(2005) 

DATE DE 

�5�e�$�/�,�6�$�7�,�2�1 

���V�L���G�p�M�j���U�p�D�O�L�V�p�� 

�5�p�G�D�F�W�L�R�Q���'�R�V�V�L�H�U���$�&�5�( Janvier 2005  

Banque Janvier 2005  

Travaux de Pose grille magasin et 

�D�P�p�Q�D�J�H�P�H�Q�W���P�D�J�D�Vin 

Courant 

Janvier 
 

�5�p�G�D�F�W�L�R�Q���G�H�V���F�R�Q�W�U�D�W�V���Y�H�Q�W�H���	���/�R�F�D�W�L�R�Q��et 

Contrat embauche avec Avocat 
�'�p�E�X�W���)�p�Y�U�L�H�U  

Image / logo 
Courant 

Janvier 
 

Peinture PUB sur Camion et caravane 

�0�D�U�F�K�p�V 
�'�p�E�X�W���)�p�Y�U�L�H�U  

�5�p�G�D�F�W�L�R�Q���G�H�V���6�W�D�W�X�W�V���H�W���D�Q�Q�R�Q�F�H���O�p�J�D�O�H �'�p�E�X�W���)�p�Y�U�L�H�U  

Inscription MAAF Assurance �'�p�E�X�W���)�p�Y�U�L�H�U  

�6�L�J�Q�D�W�X�U�H���E�D�L�O���S�U�p�F�D�L�U�H���������P�R�L�V���G�X���P�D�J�D�V�L�Q �'�p�E�X�W���)�p�Y�U�L�H�U  

Commande du stock initial���D�Y�H�F���S�L�q�F�H�V���G�H��

rechange 
�'�p�E�X�W���)�p�Y�U�L�H�U  

�,�Q�V�F�U�L�S�W�L�R�Q���&�)�(���j���O�D���&�0���G�H���/�D���5�R�F�K�H�O�O�H �'�p�E�X�W���)�p�Y�U�L�H�U  

�2�S�p�U�D�W�L�R�Q�V���G�H���3�X�E Courant �)�p�Y�U�L�H�U  

Assurance / EDF-�*�'�)�������)�U�D�Q�F�H���7�p�O�p�F�R�P Courant �)�p�Y�U�L�H�U  

Mailings, Phoning, Faxing Courant �)�p�Y�U�L�H�U  

Vernissage �'�p�E�X�W���0�D�U�V  

�'�p�P�D�U�U�D�J�H���$�F�W�L�Y�L�W�p���F�R�P�P�H�U�F�L�D�O�H �'�p�E�X�W���0�D�U�V  

Embauche de Jeunes pour circulation en ville 

en trottinettes et distribution de tracts 
Courant Mars  
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1.6-���&�$�/�(�1�'�5�,�(�5���'�(�6���5�e�$�/�,�6�$�7�,�2�1�6���'�(���3�2�6�7-�'�e�0�$�5�5�$�*�(�����G�D�W�H�V���L�P�S�R�U�W�D�Q�W�H�V�� 
 
 
 
 
 
 
 
 

�e�7�$�3�(�6���'�(���/�$ 

�5�e�$�/�,�6�$�7�,�2�1���'�8���3�5�2�-�(�7 

DATE 

�3�5�e�9�8�( 

(2005) 

DATE DE 

�5�e�$�/�,�6�$�7�,�2�1 

Identification des revendeurs et vacanciers 

r�p�V�L�G�H�Q�F�H���V�H�F�R�Q�G�D�L�U�H 
Mars  

Prise de contacts avec les campings pour 

contrats de location / vente 
Mars  

Recherche Sponsoring Avril / mai  

�2�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q���Y�L�V�L�W�H���J�X�L�G�p�H���/�D���5�R�F�K�H�O�O�H���H�Q��

trottinette 
Mai / juin  

�2�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q���-�H�X�[���G�H���S�L�V�W�H���v�O�H���G�H���5�p���H�W���v�O�H��

�G�¶�2�O�p�U�R�Q 

Juin / Juillet / 

�$�R�€�W 
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LE PROMOTEUR DU PROJET 

 
2-���3�5�e�6�(�1�7�$�7�,�2�1���'�8���3�5�2�0�2�7�(�8�5 
 

Nom : 
 

�)�U�p�G�p�U�L�F 

�3�U�p�Q�R�P : 
 

AVERTIN 

Adresse  : 
 

�����5�X�H���G�H���5�p�D�X�P�X�U 
37100 TOURS 

�7�p�O�p�S�K�R�Q�H : 06 66 94 54 67 

Situation de famille  : �&�p�O�L�E�D�W�D�L�U�H 
 

2.1-���5�e�6�8�0�e���'�(���/�¶�(�;�3�(�5�7�,�6�(���3�(�5�7�,�1�(�1�7�(���$�8���3�5�2�-�(T - COMPETENCES 
 

 �� �� 
 

�&�R�P�S�p�W�H�Q�F�H�V 
 

�e�O�H�F�W�U�R�Q�L�T�X�H, informatique, Internet, 
�F�U�p�D�W�L�R�Q���G�H���V�L�W�H���:�H�E 

�&�R�P�S�W�D�E�L�O�L�W�p�����)�L�Q�D�Q�F�H�V�����*�H�V�W�L�R�Q��
�G�¶entreprise 

 
Motivations 

Freins 
 

�,�Q�G�p�S�H�Q�G�D�Q�F�H�����I�D�L�U�H���I�U�X�F�W�L�I�L�H�U���X�Q��
�F�D�S�L�W�D�O�����P�L�V�H���j���S�U�R�I�L�W���G�H���P�H�V��

�F�D�S�D�F�L�W�p�V���G�¶�D�G�D�S�W�D�W�L�R�Q���H�W���G�H��mon 
�F�D�U�D�F�W�q�U�H���F�R�P�E�D�W�L�I 

Risque financier 

 
Situation 

personnelle 
 

�&�p�O�L�E�D�W�D�L�U�H Manque �G�¶�D�L�G�H����ne pouvant 
�F�R�P�S�W�H�U���T�X�H���V�X�U���P�R�L���P�r�P�H 

 
Organisation 
personnelle 

 

�5�L�J�R�X�U�H�X�[�����R�U�J�D�Q�L�V�p�����P�p�W�K�R�G�L�T�X�H �5�L�J�X�H�X�U���R�X�W�U�D�Q�F�L�q�U�H�����L�Q�I�O�H�[�L�E�L�O�L�W�p 
excessive 

 
Situation 
�I�L�Q�D�Q�F�L�q�U�H 

 

�&�D�S�L�W�D�O���G�¶�D�S�S�R�U�W���S�H�U�V�R�Q�Q�H�O��� ��65% 
Emprunt = 35% 

NA 

�4�X�D�O�L�W�p�V��
�G�p�I�D�X�W�V 

 

�+�R�Q�Q�r�W�H�����U�p�I�O�p�F�K�L�����W�H�Q�D�F�H����
autonome, autodidacte, esprit 

novateur 

Impulsif�����R�E�V�W�L�Q�p�����P�p�I�L�D�Q�F�H����
�G�p�I�L�D�Q�F�H 

Atouts 
�%�R�Q�Q�H�V���F�R�Q�Q�D�L�V�V�D�Q�F�H�V���J�p�Q�p�U�D�O�H�V����

�H�V�S�U�L�W���G�¶�D�Q�D�O�\�V�H���H�W���G�H���V�\�Q�W�K�q�V�H����
psychologie, combatif 

�3�D�V���G�¶�H�[�S�p�U�L�H�Q�F�H���G�D�Q�V���O�D��
�F�U�p�D�W�L�R�Q���G�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H�����D�Q�[�L�p�W�p�� 

 
�,�Q�J�p�Q�L�H�X�U�� �H�Q�� �p�O�H�F�W�U�R�Q�L�T�X�H���� �M�¶�D�V�V�X�U�H�U�D�L�� �O�H�� �V�X�S�S�R�U�W�� �W�H�F�K�Q�L�T�X�H���� �O�H�� �P�R�Q�W�D�J�H�� �H�W�� �O�D�� �U�p�S�D�U�D�W�L�R�Q��
�G�H�V�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���� �'�¶�D�X�W�U�H�� �S�D�U�W���� �M�H�� �S�D�U�O�H�� �F�R�X�U�D�P�P�H�Q�W�� �D�Q�J�O�D�L�V�� �H�W�� �F�H�F�L�� �P�H�� �S�H�U�P�H�W�W�U�D�� �Q�R�Q��
seulement �G�H���Q�p�J�R�F�L�H�U���G�L�U�H�F�W�H�P�H�Q�W���D�Y�H�F���X�Q���I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U���p�W�U�D�Q�J�H�U�����P�D�L�V���D�X�V�V�L���G�H���P�H���W�H�Q�L�U��
au courant au niveau international pour ce qui concerne la veille technologique. Enfin, je 
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�P�D�v�W�U�L�V�H���S�D�U�I�D�L�W�H�P�H�Q�W���O�¶�R�X�W�L�O���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�T�X�H���H�W���M�¶�H�Q�Y�L�V�D�J�H���G�H���J�p�U�H�U���7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$���H�Q���X�W�L�O�L�V�Dnt 
au maximum cet outil, Internet compris.  
 
�2�Q�� �V�H�� �U�H�S�R�U�W�H�U�D�� �j�� �P�R�Q�� �&�9�� �S�U�p�V�H�Q�W�p�� �H�Q�� �$�Q�Q�H�[�H�V��page 52 pour ce qui concerne ma 
�I�R�U�P�D�W�L�R�Q���H�W���P�R�Q���H�[�S�p�U�L�H�Q�F�H���S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�O�H�� 
 
�%�L�H�Q�� �T�X�H�� �S�R�V�V�p�G�D�Q�W�� �G�H�V�� �D�W�R�X�W�V�� �F�H�U�W�D�L�Q�V�� �S�R�X�U�� �O�D�� �U�p�D�O�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�� �F�H�� �S�U�R�M�H�W���� �M�¶�H�Q�Y�L�V�D�J�H��
proc�K�D�L�Q�H�P�H�Q�W�� �G�H�� �V�X�L�Y�U�H�� �X�Q�H�� �I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� �H�Q�� �F�R�P�S�W�D�E�L�O�L�W�p�� Ceci me permettra 
�G�¶�D�S�S�U�p�K�H�Q�G�H�U���F�H���S�U�R�M�H�W���D�Y�H�F���S�O�X�V���G�¶�D�V�V�X�U�D�Q�F�H������ 
 

 
2.2- STRUCTURE ORGANISATIONNELLE DES DIRIGEANTS 
 

Fonction  Partenaire responsable  
 

�3�U�R�G�X�L�W�V�����5�H�F�K�H�U�F�K�H���H�W���G�p�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W�� 
 

�0�R�L���P�r�P�H 

 
Marketing  

 
�0�R�Q���Y�H�Q�G�H�X�U���H�W���P�R�L���P�r�P�H 

 
Production  (montage des trottinettes)  

 

Moi -�P�r�P�H���D�X���G�p�E�X�W���H�W���H�P�E�D�X�F�K�H��
�G�¶�X�Q���p�O�H�F�W�U�R�P�p�F�D�Q�L�F�L�H�Q��la 2 �q�P�H 

�D�Q�Q�p�H 
 

Services administratifs  
 

�0�R�L���P�r�P�H 

 
Services logistiques  

 
�0�R�Q���Y�H�Q�G�H�X�U���H�W���P�R�L���P�r�P�H 
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�3�5�e�6�(�1�7�$�7�,�2�1���'�(���/�¶�2�)�)�5�( 

3-���3�5�e�6�(�1�7�$�7�,�2�1���'�(���/�¶�2�)�)�5�( 

3.1-���e�Q�X�P�p�U�D�W�L�R�Q���G�H�V���S�U�R�G�X�L�W�V���S�D�U���F�D�W�p�J�R�U�L�H�V 
 

 
�/�H�V���S�U�R�G�X�L�W�V���P�L�V���H�Q���P�D�U�F�K�p���S�D�U���7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$���V�R�Q�W���G�H�V���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V���� 
 

 

3.2-���&�D�U�D�F�W�p�U�L�V�W�L�T�X�H�V���G�H�V���S�U�R�G�X�L�W�V 

 
 
�&�H�V�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�� �V�R�Q�W���� �S�R�X�U�� �G�H�V�� �U�D�L�V�R�Q�V�� �p�Y�L�G�H�Q�W�H�V�� �G�H�� �F�R�€�W�V�� �G�H�� �S�U�R�G�X�F�W�L�R�Q���� �I�D�E�U�L�T�X�p�H�V�� �H�Q��
Asie. �,�O���H�[�L�V�W�H���j���F�H���M�R�X�U�����S�O�X�V���G�H���������������X�V�L�Q�H�V���T�X�L���I�D�E�U�L�T�X�H�Q�W���G�H�V���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���H�Q���&�K�L�Q�H�� 
�3�D�U�P�L�� �F�H�W�W�H�� �R�I�I�U�H�� �H�[�W�U�r�P�H�P�H�Q�W�� �O�D�U�J�H���� �Q�R�X�V�� �D�Y�R�Q�V�� �V�p�O�H�F�W�L�R�Q�Q�p�� �X�Q�� �L�P�S�R�U�W�D�W�H�X�U�� �%�H�O�J�H���� �T�X�L��
sera �S�R�X�U���O�¶�L�Q�V�W�D�Q�W�����G�H���S�D�U���O�D���T�X�D�O�L�W�p���Ge ses produits, ses prix attractifs et �O�H�V���G�p�O�D�L�V���O�H�V���S�O�X�V��
courts, notre fournisseur principal. Voici son offre : 
 

TROTTINETTES 
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VELOS ELECTRIQUES 
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4-���e�7�8�'�(���'�(���0�$�5�&�+�e 
 

4.1-���$�Q�D�O�\�V�H���G�X���P�D�U�F�K�p 

 

4.1.1-  �e�W�X�G�H���G�X���P�D�U�F�K�p���J�O�R�E�D�O 

 

A) Histor ique  

�&�¶�H�V�W�� �H�Q�������������� �H�Q�� �$�P�p�U�L�T�X�H���� �T�X�H�� �O�¶�R�Q�� �F�R�P�P�H�U�F�L�D�O�L�V�H�� �X�Q�H�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�� �p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�� �S�R�X�U�� �O�D��
�S�U�H�P�L�q�U�H���I�R�L�V���G�D�Q�V���O�H���P�R�Q�G�H�� 

On se reportera en annexes page 54 pour un historique sur le scooter. Les trottinettes 
�F�R�P�P�H���F�H�O�O�H�V���S�U�p�V�H�Q�W�p�H�V��au paragraphe 3.2 page 13 et dont il est question de faire le 
commerce���� �T�X�¶�H�O�O�H�� �V�R�Len�W�� �p�O�H�F�W�U�L�T�X�Hs ou thermiques, ne sont e�Q�� �I�D�L�W�� �T�¶�X�Q�H�� �G�p�F�O�L�Q�D�L�V�R�Q��
�© �O�p�J�q�U�H �ª du scooter. 

�&�H�V�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�� �T�X�H�� �O�¶�R�Q�� �D�S�S�H�O�O�H�U�D�� �© trottinettes scooters  �ª, ont des prix de vente 
tournant autour des 600�¼��. Celles-ci �V�R�Q�W���W�R�X�W�H�V���I�D�E�U�L�T�X�p�H�V���H�Q���$�V�L�H���G�R�Q�W�����������H�Q���&�K�L�Q�H 
�R�• �,�O���H�[�L�V�W�H���j���F�H���M�R�X�U�����S�O�X�V���G�H���������������X�V�L�Q�H�V��de fabrication. 

B) Leader  en production  

Un des plus grands producteurs de trottinettes en chine est probablement 
BestarScooter �� �V�L�W�X�p�� �j�� �1�L�Q�J�E�R�� �H�Q�� �P�Hr de chine orientale. Les trottinettes sont 
�G�L�U�H�F�W�H�P�H�Q�W���H�Q�Y�R�\�p�H�V���H�Q���F�R�Q�W�D�L�Q�H�U�V���G�H�������� �R�X���������S�L�H�G�V���V�X�U���G�H�V���F�D�U�J�R�V���H�Q���S�D�U�W�D�Q�F�H���G�X��
port de Ningbo. 

 

Http://www.BestarScooter.comHttp://www.BestarScooter.com 

Email: Scooter@mail.nbptt.zj.cn  Chuck@nbip.netScooter@mail.nbptt.zj.cn  Chuck@nbip.netChuck@nbip.net  

Adresse: 

4/F, No. 71, Yong Gang Nan Road NINGBO 315040 

CHINA 

City: NINGBO Province: ZHEJIANG Country: CHINA 

 

C) Distributeurs  

�/�H�� �P�D�U�F�K�p��naissant de la trottinette �H�Q�� �(�X�U�R�S�H�� �H�V�W�� �H�Q�F�R�U�H�� �W�U�q�V�� �K�p�W�p�U�R�F�O�L�W�H���� �(�Q�� �(�X�U�R�S�H����
�O�H�V�� �Q�R�U�P�H�V�� �G�H�� �V�p�F�X�U�L�W�p���� �H�W�� �G�H�� �W�D�X�[�� �G�¶�p�P�L�V�V�L�R�Q�� �G�¶�L�Q�W�H�U�I�p�U�H�Q�F�H�V�� �p�O�H�F�W�U�R�P�D�J�Q�p�W�L�T�Xes sont 
�F�O�D�L�U�H�P�H�Q�W�� �p�W�D�E�O�L�H�V�� �H�W�� �V�R�Q�W�� �E�H�D�X�F�R�X�S�� �S�O�X�V�� �U�L�J�R�X�U�H�X�V�H�V�� �T�X�¶�H�Q�� �$�V�L�H���� �'�¶�D�X�W�U�H�� �S�D�U�W����par 
�V�R�X�F�L���G�H���U�H�Q�W�D�E�L�O�L�W�p�����O�H�V���L�P�S�R�U�W�D�W�H�X�U�V���(�X�U�R�S�p�H�Q�V���T�X�L���R�Q�W���V�p�O�H�F�W�L�R�Q�Q�p���V�X�U���S�O�D�F�H���O�H�V���X�V�L�Q�H�V��
�S�U�R�S�U�H�V�� �j�� �J�D�U�D�Q�W�L�U�� �O�H�� �Q�L�Y�H�D�X�� �G�H�� �T�X�D�O�L�W�p�� �U�H�T�X�L�V�� �H�Q�� �(�X�U�R�S�H, travaillent en flux tendu. Non 
seulement le �G�p�O�D�L���G�H���O�L�Y�U�D�L�V�R�Q���H�V�W���H�Q���J�p�Q�p�U�D�O���G�H���V�L�[���V�H�P�D�L�Q�H�V, mais ces  
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importateurs ou grossistes imposent couramment aux revendeurs distributeurs de payer 
un forfait de 3000 �¼�� �S�R�X�U�� �O�D�� �F�R�P�P�D�Q�G�H�� �G�¶�X�Q�� �F�R�Q�W�D�L�Q�H�U�� �G�H�� ������ �S�L�H�G�V.  Ce forfait est 
�L�Q�H�[�L�V�W�D�Q�W���S�R�X�U���O�D���F�R�P�P�D�Q�G�H���G�¶�X�Q���F�R�Q�W�D�L�Q�H�U���G�H���������S�L�H�G�V����A partir du tableau �S�U�p�V�H�Q�W�p���H�Q��
annexes page 58 par exemple, et en prenant en comptes tous les frais de transport sur 
bat�H�D�X���� �V�X�U�� �U�R�X�W�H���� �G�p�G�R�X�D�Q�H�P�H�Q�W���� �G�p�E�D�U�T�X�H�P�H�Q�W�«, on obtient un prix de revient 
unitaire HT 30% en moyenne �S�O�X�V�� �L�P�S�R�U�W�D�Q�W�� �S�D�U�� �U�D�S�S�R�U�W�� �D�X�� �S�U�L�[�� �G�¶�D�F�K�D�W�� �)���2���%����en 
container de 20 pieds pour 8% en container de 40 pieds (cf Tableau 1 �± page 18).  Il est 
donc clair que �O�¶�L�Q�W�p�U�r�W�� �G�H�V�� �U�H�Y�H�Q�G�H�X�U�V�� �G�L�V�W�U�L�E�X�W�H�X�U�V�� �H�V�W�� �G�H�� �U�H�J�U�R�X�S�H�U�� �O�Hurs  
commandes au sein de  container s �G�H�� ������ �S�L�H�G�V�� �H�Q�� �V�¶�D�O�O�L�D�Q�W�� �D�Y�H�F�� �G�¶�D�X�W�U�H�V��
revendeurs . �&�H�F�L�� �H�[�S�O�L�T�X�H�� �D�X�M�R�X�U�G�¶�K�X�L�� �T�X�H�� �O�D�� �P�D�M�R�U�L�W�p�� �G�H�V��fournisseurs importateurs 
proposent un �V�\�V�W�q�P�H���G�H���F�R�Q�F�H�V�V�L�R�Q�V���H�[�F�O�X�V�L�Y�H�V���D�X���Q�L�Y�H�D�X���G�p�S�D�U�W�H�P�H�Q�W�D�O���R�X���U�p�J�L�R�Q�D�O��
afin de centraliser les achats et faire baisser les prix. 

�$�X�M�R�X�U�G�¶�K�X�L�����H�Q�� �(�X�U�R�S�H���� �O�¶�L�P�S�R�U�W�D�W�H�X�U�� �(�&�2-ELEC semble sortir du lot de part ses prix 
attractifs mais aussi et surtout par �V�H�V�� �G�p�O�D�L�V�� �G�¶�D�S�S�U�R�Y�L�V�L�R�Q�Q�H�P�H�Qt �U�p�G�X�L�W�V�� ��les 
�W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���V�R�Q�W���G�L�V�S�R�Q�L�E�O�H�V���D�X���G�p�S�{�W���� et les garanties sur ses produits. Ce fournisseur 
�L�P�S�R�U�W�D�W�H�X�U�� �H�W�� �G�L�V�W�U�L�E�X�W�H�X�U�� �V�X�U�� �O�¶�(�X�U�R�S�H�� �S�U�R�S�R�V�H�� �p�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �G�H�V�� �F�R�Q�F�H�V�V�L�R�Q�V�� �D�X�� �Q�L�Y�H�D�X��
�G�p�S�D�U�W�H�P�H�Q�W�D�O�H�V�� 

 

Eco-import s.a. 

BELGIUM                        
38, Route de Saussin 

5190 Spy ( Belgique ) 

�(�Q�W�U�H�S�{�W���Q�ƒ���� 

Compte : 001-3694352-86. 

TVA : BE 476 992 847 

RC : 79254 

�1�ƒ�,�%�$�1���������������������������������� 

Eco-import s.a. 

FRANCE 

7 , rue d'Amsterdam 

Z I Les Estroublans 

13127 VITROLLES 

�7�p�O����������-42-89-64-51 

Fax : 04-42-89-16-59 

Portable :06-15-55-33-41 

 

Tel : (0032)081/87 94 24 

Fax : (0032) 081/87 94 25 

e-mail : Eco-import@skynet.beimport@skynet.be 

site : http://www.ecohttp://www.eco-elec.com 

�������P�L�Q�X�W�H�V���D�p�U�R�S�R�U�W���*�R�V�V�H�O�L�H�V 

�������P�L�Q�X�W�H�V���D�p�U�Rport Bruxelles 

 

D) Aspects qua litatifs  / prix  

�/�H�V�� �G�R�Q�Q�p�H�V�� �V�X�L�Y�D�Q�W�H�V�� �H�Q�J�O�R�E�H�Q�W�� �O�D�� �P�D�M�R�U�L�W�p�� �G�H�V�� �I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V�� �L�P�S�R�U�W�D�W�H�X�U�V�� �T�X�L��
�S�U�R�S�R�V�H�Q�W�� �X�Q�� �D�F�K�D�W�� �D�X�� �F�R�Q�W�D�L�Q�H�U�� �H�Q�� �G�p�S�D�U�W�� �G�H�� �F�K�L�Q�H���� �&�H�W�W�H�� �R�S�W�L�R�Q��qui permet de 
d�pgager une marge maximum, est bien plus rentable et �G�H�Y�U�D�� �r�W�U�H retenue �G�q�V que 
possible �S�D�U���7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$�����%�L�H�Q���T�X�¶�L�O���H�[�L�V�W�H���G�H���W�U�q�V���Q�R�P�E�U�H�X�[���P�R�G�q�O�H�V���G�H���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V��
�V�F�R�R�W�H�U�V���F�K�H�]���O�H�V���G�L�Y�H�U�V���I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V�����Q�R�X�V���Q�¶�D�Y�R�Q�V���S�U�L�V���H�Q���F�R�P�S�W�H���T�X�H���O�H�V���P�R�G�q�O�H�V���O�H�V��
�S�O�X�V���S�R�S�X�O�D�L�U�H�V���T�X�L�� �R�Q�W���p�W�p���© �V�W�D�Q�G�D�U�G�L�V�p�V �ª�� �S�D�U���U�D�S�S�R�U�W���j�� �O�D���G�H�P�D�Q�G�H���F�K�H�]�� �F�H�V���P�r�P�H��
fournisseurs. �8�Q�H�� �S�R�S�X�O�D�W�L�R�Q�� �L�Q�F�O�X�D�Q�W�� ������ �P�R�G�q�O�H�V���© standards �ª du type de ceux 
introduits au paragraphe 3.2 page 13 �H�V�W���U�H�S�U�p�V�H�Q�W�p�H��dans le tableau 1 suivant. 
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CONTAINER 20 Pieds  CONTAINER 40 Pieds  
 

Moyenne  Ecart type  Moyenne Ecart type  

�4�X�D�Q�W�L�W�p���&�R�Q�W�D�L�Q�H�U 129 31 275 69 

Prix Unitaire �)�2�%���+�7���G�p�S�D�U�W���&�K�L�Q�H 215�¼ 77�¼ 215�¼ 77�¼ 

�7�R�W�D�O���+�7���&�R�Q�W�D�L�Q�H�U���G�p�S�D�U�W���&�K�L�Q�H 27100�¼ 10300�¼ 57200 21100 

�7�R�W�D�O���3�U�L�[���&�R�Q�W�D�L�Q�H�U���+�7���D�U�U�L�Y�p�H���P�D�J�D�V�L�Q��
tous frais inclus �����'�p�G�R�X�D�Q�H�P�H�Q�W���� 

Transports  +���G�p�E�D�U�T�X�H�P�H�Q�W�« ) 

HT = 34300�¼ 

TTC= 41000�¼ 

HT = 10900�¼ 

TTC= 13000�¼ 

HT = 61600�¼ 

TTC= 22400�¼ 

HT = 73700�¼ 

TTC= 26800�¼ 

Prix de Revient Unitaire tous Frais  
inclus  

HT = 274�¼ 

TTC= 328�¼ 

HT = 87�¼ 

TTC= 104�¼ 

HT = 232�¼ 

TTC= 278�¼ 

HT = 83�¼ 

TTC= 99�¼ 

Frais de revient Unitaire 
���'�p�G�R�X�D�Q�H�P�H�Q�W�������7�U�D�Q�V�S�R�U�W�V������

�G�p�E�D�U�T�X�H�P�H�Q�W�«����par rapport au Prix 
�)�2�%���+�7���G�p�S�D�U�W���&�K�L�Q�H 

29% 8% 8% 1% 

Tableau 1  : Commande en Containers et prix moyens des trottinettes scooter. 

 

En achetant en container de 40 pieds, et avec une marge commerciale moyenne de 2.5, 
�O�H���S�U�L�[���P�R�\�H�Q���G�H���Y�H�Q�W�H���7�7�&���G�¶�X�Q�H���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���G�H�Y�L�H�Q�W���������¼���u 2.5 = 695�¼. �/�¶�p�F�D�U�W type est 
alors 99�¼���u 2.5 = 247�¼���� �&�H�V�� �Y�D�O�H�X�U�V�� �V�R�Q�W�� �W�R�X�W�� �j�� �I�D�L�W�� �U�p�D�O�L�V�W�H�V �S�X�L�V�T�X�¶�R�Q�� �W�U�R�X�Y�H�� �E�L�H�Q��
�D�X�M�R�X�U�G�¶�K�X�L�� �V�X�U�� �O�H�� �P�D�U�F�K�p���G�H�V�� �S�U�L�[�� �G�H�� �Y�H�Q�W�H�� �V�L�W�X�p�V��entre 450�¼�� �H�W�� �������¼ pour des 
trottinettes de cette gamme. 

�2�Q���U�H�P�D�U�T�X�H�U�D���T�X�H���O�H���S�U�L�[���X�Q�L�W�D�L�U�H���)�2�%���G�p�S�D�U�W���F�K�L�Q�H���H�V�W���O�H���P�r�P�H���H�Q���F�R�Q�W�D�L�Q�H�U���G�H���������R�X��
�������S�L�H�G�V�����&�H�F�L���S�U�R�Y�L�H�Q�W���G�¶�X�Q�H���S�R�O�L�W�L�T�X�H���G�H�V���I�D�E�U�L�F�D�Q�W�V���H�Q���&�K�L�Q�H���T�X�L���S�R�X�U���O�¶�L�Q�V�W�D�Q�W, veulent 
vendre les�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�� �D�X�� �P�r�P�H�� �S�U�L�[�� �T�X�H�O�O�H�� �T�X�H�� �V�R�L�W�� �O�D�� �T�X�D�Q�W�L�W�p����Ceci permet pour 
�O�¶�L�Q�V�W�D�Q�W, �D�X���© petits �ª���U�H�Y�H�Q�G�H�X�U�V���G�H���U�H�V�W�H�U���F�R�P�S�p�W�L�Wif par rapport aux prix que pourraient 
�S�U�R�S�R�V�H�U�� �G�H�V�� �V�X�S�H�U�P�D�U�F�K�p�V���� �6�L�� �F�H�W�� �p�W�D�W�� �G�H�� �I�D�L�W�V�� �Y�H�Q�D�L�W�� �j�� �F�K�D�Q�J�H�U���� �H�W�� �G�R�Q�F�� �V�L�� �O�H�V��
fabricants chinois descendaient leurs prix �S�R�X�U�� �O�¶�D�F�K�D�W�� �H�Q�� �W�U�q�V�� �J�U�R�V�V�H�V�� �T�X�D�Q�W�L�W�p�� �S�D�U�� �O�H�V��
�F�H�Q�W�U�D�O�H�V�� �G�¶�D�F�K�D�W�� �G�H�V���V�X�S�H�U�P�D�U�F�K�p�V, le fait est �� �D�F�F�H�S�W�p�� �T�X�H�� �O�¶�D�F�W�L�Y�L�W�p�� �G�H�� �Y�H�Q�W�H�� �G�H��
trottinettes en tant que petit artisan �F�R�P�P�H�U�o�D�Q�W���L�Q�G�p�S�H�Q�G�D�Q�W��sur ce type de 
produits �G�L�V�S�D�U�D�v�W�U�D�L�W. �1�p�D�Q�P�R�L�Q�V�� l�D�� �V�H�X�O�H�� �U�L�S�R�V�W�H�� �S�R�V�V�L�E�O�H�� �T�X�¶�D�X�U�D�L�W�� �D�O�R�U�V�� �O�H��
�F�R�P�P�H�U�o�D�Q�W���L�Q�G�p�S�H�Q�G�D�Q�W���V�H�U�D�L�W���G�H���V�H���M�R�L�Q�G�U�H���j���X�Q���U�p�V�H�D�X���G�H���F�R�Q�Fessions exclusives�«  
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E) Aspects qua litatifs  

 
 

ELEMENTS A ETUDIER 
COMMENTAIRES  

OU INFORMATIONS COLLECTEES  

�3�D�\�V���R�X���O�H�V���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���V�R�Q�W���O�H���S�O�X�V���X�W�L�O�L�V�p�H�V Chine 

�e�Y�R�O�X�W�L�R�Q/Tendance du �P�D�U�F�K�p : 

�3�R�X�U�� �O�¶�L�Q�V�W�D�Q�W�� �O�H�V�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�� �V�R�Q�W�� �Y�H�Q�G�X�H�V�� �S�U�L�Q�F�L�S�D�O�H�P�H�Qt chez des 
vendeurs de cycles�� �H�Q�� �S�U�R�G�X�L�W�V�� �© hybrides �ª et/ou sur le Web. La 
plupart des fournisseurs importateurs et revendeurs  �S�U�D�W�L�T�X�H�Q�W�� �O�¶�H-
commerce. Le produit est nouveau et les besoins sont naissants. 

Concurrents  
Vendeurs de cycles, Internet. Pas encore de trottinettes scooters en 
grandes surfaces. 

�3�R�X�U�T�X�R�L���O�R�X�H�U���R�X���D�F�K�H�W�H�U���X�Q�H���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�" 

�/�¶�D�V�S�H�F�W�� �O�X�G�L�T�X�H�� �H�V�W�� �F�H�U�W�D�L�Q�H�P�H�Q�W�� �O�D�� �U�D�L�V�R�Q�� �P�D�M�H�X�U�H�� �G�¶�X�W�L�O�L�V�H�U��
�D�X�M�R�X�U�G�¶�K�X�L�� �X�Qe trottinette scooter���� �,�O�� �V�X�I�I�L�W�� �G�¶�H�Q�� �H�V�V�D�\�H�U�� �X�Q�H�� �S�R�X�U��se 
rendre compte �G�X�� �E�R�Q�K�H�X�U�� �T�X�H�� �F�H�O�D�� �S�U�R�F�X�U�H���� �Q�R�W�D�P�P�H�Q�W�� �O�R�U�V�T�X�¶�R�Q��
�H�V�W���H�Q���Y�D�F�D�Q�F�H���� �I�O�k�Q�D�Q�W���V�X�U���O�H�V���F�{�W�H�V���V�D�X�Y�D�J�H�V���E�U�H�W�R�Q�Q�H�V���R�X���G�H���O�¶�v�O�H��
�G�H�� �U�p�«���/�D���I�D�F�L�O�L�W�p���G�¶�X�W�L�O�L�V�D�W�L�R�Q���H�W���O�H���I�D�L�W���G�H���Q�H���Q�p�F�H�V�V�L�W�H�U���Q�L���S�H�U�P�L�V���Q�L��
�F�D�V�T�X�H�� �U�H�Q�I�R�U�F�H�Q�W�� �F�H�� �V�H�Q�W�L�P�H�Q�W�� �G�H�� �O�L�E�H�U�W�p�� �H�W�� �G�H�� �G�p�W�D�F�K�H�P�H�Q�W�� �G�H�V��
contraintes grandissantes de la vie quotidienne. 
Il est certain que la trottinette scooter �p�O�H�F�W�U�L�T�X�H��sera �D�X�V�V�L�� �X�W�L�O�L�V�p�H��
�S�R�X�U�� �V�H�� �G�p�S�O�D�F�H�U�� �G�D�Q�V�� �O�H�V�� �K�D�O�O�V�� �F�R�P�P�H�U�F�L�D�X�[���� �O�H�V�� �J�U�D�Q�G�V�� �H�Q�W�U�H�S�{�W�V����
�O�H�V���D�p�U�R�S�R�U�W�V���H�W���O�H�V���O�L�H�X�[���G�H���Y�L�O�O�p�J�L�D�W�X�U�H�� 

Demande actuelle du pr oduit et demande potentielle  

�/�D�� �G�H�P�D�Q�G�H�� �G�X�� �S�D�U�W�L�F�X�O�L�H�U�� �H�V�W�� �D�X�M�R�X�U�G�¶�K�X�L�� �V�D�L�V�R�Q�Q�L�q�U�H�� �S�R�X�U�� �G�H�� �O�D��
location,�� �S�D�U�� �F�X�U�L�R�V�L�W�p et pour une�� �X�W�L�O�L�V�D�W�L�R�Q�� �j�� �E�X�W�� �O�X�G�L�T�X�H 
uniquement. Les jeunes adolescents de moins de 14 ans devront 
patienter le temps que leurs parents aient toute confiance dans ce 
nouveau produit. �e�W�D�Q�W�� �G�R�Q�Q�p�� �O�H�� �S�U�L�[�� �U�H�O�D�W�L�Y�H�P�H�Q�W�� �p�O�H�Y�p�� �G�H�V��
trottinettes scooter, i�O�� �H�V�W�� �L�P�S�R�U�W�D�Q�W�� �T�X�H�� �O�¶�D�F�K�H�W�H�X�U�� �D�L�W�� �O�¶�R�F�F�D�V�L�R�Q��
�G�¶�H�V�V�D�\�H�U���O�H���S�U�R�G�X�L�W���D�I�L�Q���T�X�¶�L�O���V�H���U�H�Q�G�H���F�R�P�S�W�H���G�H���V�R�Q���L�Q�W�p�U�r�W�� 
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ELEMENTS A ETUDIER 
COMMENTAIRES  

OU INFORMATIONS COLLECTEES  

�5�p�J�O�H�P�H�Q�W�D�W�L�R�Q���D�F�W�X�H�O�O�H���H�W���I�X�W�X�U�H 

�$�F�W�X�H�O�O�H�P�H�Q�W�� �L�O�� �Q�
�H�[�L�V�W�H�� �S�D�V�� �G�H�� �U�p�J�O�H�P�H�Q�W�D�W�L�R�Q�� �S�U�p�F�L�V�H�� �F�R�Q�F�H�U�Q�D�Q�W��
�O�
�X�W�L�O�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�� �p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V�� ���� �(�Q�� �H�I�I�H�W�� �O�D�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H��
�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�� �H�V�W�� �D�F�W�X�H�O�O�H�P�H�Q�W���© �F�R�Q�V�L�G�p�U�p�H �ª comme un �Y�p�O�R�� �R�X�� �X�Q��
"solex". Pour l'assurance c'est la�� �U�H�V�S�R�Q�V�D�E�L�O�L�W�p�� �F�L�Y�L�O�H�� �T�X�L�� �V�
�D�S�S�O�L�T�X�H��
�S�D�U�� �G�p�I�D�X�W���� �/�
�X�W�L�O�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�� �O�D�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�� �p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�� �H�V�W�� �S�U�p�Y�X�H�� �V�X�U�� �O�H�V��
�W�U�R�W�W�R�L�U�V���� �P�D�L�V�� �V�R�Q�� �X�W�L�O�L�V�D�W�L�R�Q�� �H�V�W�� �W�R�O�p�U�p�H�� �V�X�U�� �O�D�� �F�K�D�X�V�V�p�H�� �I�D�X�W�H�� �G�H��
�U�p�J�O�H�P�H�Q�W�D�W�L�R�Q���S�U�p�F�L�V�H�� 

�/�¶�D�Y�H�Qir ? 

�/�
�X�W�L�O�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�� �O�D�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�� �H�V�W�� �H�Q�F�R�X�U�D�J�p�H�� �S�D�U�� �O�H�� �P�L�Q�L�V�W�q�U�H�� �G�H��
�O�
�p�T�X�L�S�H�P�H�Q�W�� �H�W�� �G�H�V�� �W�U�D�Q�V�S�R�U�W�V���� �T�X�L�� �V�R�X�K�D�L�W�H�� �I�D�Y�R�U�L�V�H�U�� �V�R�Q�� �X�V�D�J�H�� �H�Q��
�L�Q�W�p�J�U�D�Q�W���F�H�V���Q�R�X�Y�H�D�X�[���Y�p�K�L�F�X�O�H�V���G�D�Q�V���O�D���F�L�U�F�X�O�D�W�L�R�Q���X�U�E�D�L�Q�H�����F�H�F�L���H�Q��
�U�D�L�V�R�Q���G�X���F�D�U�D�F�W�q�U�H���p�F�R�O�R�J�L�T�X�H���H�W���S�U�D�W�L�T�X�H���G�X��produit. En effet, avec 
�O�D���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�����L�O���Q�
�\���D���S�O�X�V���G�H���E�U�X�L�W�����S�D�V���G�H���S�R�O�O�X�W�L�R�Q���H�W���P�R�L�Q�V��
de circulation automobile ! 

Les assurances parlent actuellement d'environ 15�¼���S�R�X�U���D�V�V�X�U�H�U���X�Q�H��
trottinette, et le port du casque ne sera pas obligatoire. On se 
reportera en Annexes page 59 pour se rendre compte d�H�� �O�¶�p�W�D�W��
�H�P�E�U�\�R�Q�Q�D�L�U�H�� �G�H�� �O�D�� �O�p�J�L�V�O�D�W�L�R�Q�� �D�F�W�X�H�O�O�H�����&�H�V�� �F�D�U�H�Q�F�H�V�� �H�Q�� �P�D�W�L�q�U�H�V��
de �U�p�J�O�H�P�H�Q�W�D�Wion pour  ce nouveau mode de transport sur la 
voie public sont une autre raison pour la quelle ce projet sera 
�M�X�J�p��quelque peu �S�U�p�P�D�W�X�U�p. 
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F) �&�K�L�I�I�U�H���G�¶�D�I�I�D�L�U�H 

�/�H���P�D�U�F�K�p���G�¶�D�X�M�R�X�U�G�¶�K�X�L���Q�¶�p�W�D�Q�W���S�D�V���F�R�Q�V�W�L�W�X�p�����L�O���H�V�W���W�U�q�V���G�L�I�I�L�F�L�O�H���G�H���U�H�F�X�H�L�O�O�L�U���G�H�V���Y�D�O�H�Xrs 
de chiffres �G�¶�D�I�I�D�L�U�H���D�X�W�D�Q�W���D�X���Q�L�Y�H�D�X���L�Q�W�H�U�Q�D�W�L�R�Q�D�O�����T�X�H���Q�D�W�L�R�Q�D�O���R�X���U�p�J�L�R�Q�D�O�� 

�1�p�D�Q�P�R�L�Q�V���� �H�Q�� ������������ �G�¶�D�S�U�q�V�� �G�H�V�� �V�R�X�U�F�H�V�� �F�R�P�P�X�Q�H�V�� �S�U�R�Y�H�Q�D�Q�W�� �G�H�� �I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V��
majeurs, en Espagne, il se serait vendu environ 4000 Trottinettes ���G�H���W�\�S�H���© Dauphin �ª��
�L�O�O�X�V�W�U�p�H���F�L-dessous : 

 

 

�7�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���'�$�8�3�+�,�1���© �6�W�D�U���G�H���O�¶�p�W�p���������� �ª 

 

Ces Trottinettes���V�H���V�R�Q�W���Y�H�Q�G�X�H�V���D�X�[���S�D�U�W�L�F�X�O�L�H�U�V���j���X�Q���S�U�L�[���F�R�P�S�U�L�V���H�Q�W�U�H��380�¼ et  500�¼, 
soit un CA moyen national de 440�¼���u 4000 = 1 760 000�¼. Le prix fournisseur moyen 
�S�R�X�U���F�H�V���P�R�G�q�O�H�V���p�W�D�L�W���Q�p�J�R�F�L�p���S�D�U���O�H�V���U�H�Y�H�Q�G�H�X�U�V���O�R�F�D�X�[���j���H�Q�Y�L�U�R�Q��130�¼. 
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4.1.2 �e�W�X�G�H���Gu���P�D�U�F�K�p��local 

 
4.1.2.1-  �/�$���5�2�&�+�(�/�/�(�������3�L�R�Q�Q�L�q�U�H���G�H���O�
�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H���� 
 

�'�H�S�X�L�V�� ������ �D�Q�V���� �O�¶�D�J�J�O�R�P�p�U�D�W�L�R�Q�� �U�R�F�K�H�O�D�L�V�H�� �©�U�R�X�O�H�ª�� �S�R�X�U�� �O�H�� �Y�p�K�L�F�X�O�H�� �p�O�H�F�W�U�L�T�X�H����
qui �F�R�Q�F�R�X�U�W���j���X�Q�H���P�H�L�O�O�H�X�U�H���T�X�D�O�L�W�p���G�H���Y�L�O�O�H. 

�x 1986 : �O�H�V���S�U�H�P�L�q�U�H�V���©�Y�R�L�W�X�U�H�V���S�U�R�S�U�H�V�ª���D�S�S�D�U�D�L�V�V�H�Q�W���G�D�Q�V���O�H�V���U�X�H�V���G�H���O�D���F�L�W�p���� 

�x 1993-95 : �F�¶�H�V�W�� �/�D�� �5�R�F�K�H�O�O�H�� �T�X�H�� �O�H�� �J�U�R�X�S�H�� �D�X�W�R�P�R�E�L�O�H�� �3�6�$�� �3�H�X�J�H�R�W-�&�L�W�U�|�H�Q��
choisit, en �S�D�U�W�H�Q�D�U�L�D�W�� �D�Y�H�F�� �(�'�)���� �S�R�X�U�� �H�[�S�p�U�L�P�H�Q�W�H�U�� �O�H�� �G�p�S�O�D�F�H�P�H�Q�W�� �p�O�H�F�W�U�L�T�X�H��
au quotidien. 50 rochel�D�L�V���M�R�X�H�Q�W���O�H�V���©�F�R�E�D�\�H�V�ª���H�Q���D�G�R�S�W�D�Q�W���O�D���Y�R�L�W�X�U�H���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H����
�,�O�V���H�Q���F�R�Q�F�O�X�H�Q�W���Q�R�W�D�P�P�H�Q�W���T�X�H���F�H�V���Y�R�L�W�X�U�H�V���L�Q�G�X�L�V�H�Q�W���X�Q�H���F�R�Q�G�X�L�W�H���S�O�X�V���D�S�D�L�V�p�H��
que leurs cousines thermiques.  

�x 1995 :  

o �O�
�D�J�J�O�R�P�p�U�D�W�L�R�Q�� �H�V�W�� �S�D�U�W�L�H�� �S�U�H�Q�D�Q�W�H�� �G�X�� �S�U�R�J�U�D�P�P�H�� �U�p�J�L�R�Q�D�O�� �© �9�p�G�p�O�L�F �ª��
de rec�K�H�U�F�K�H�� �V�X�U�� �O�H�� �Y�p�K�L�F�X�O�H�� �p�O�H�F�W�U�L�T�X�H���� �/�¶�p�F�R�O�H�� �G�¶�L�Q�J�p�Q�L�H�X�U�� �(IGSI abrite 
encore de nos j�R�X�U�V�� �O�H�� �/�D�E�R�U�D�W�R�L�U�H�� �(�X�U�R�S�p�H�Q�� �G�¶�Hssais�� �G�H�V�� �9�p�K�L�F�X�O�H�V��
Electriques.  

o �$�X�W�R�S�O�X�V�� ���O�H�V�� �W�U�D�Q�V�S�R�U�W�V�� �F�R�O�O�H�F�W�L�I�V�� �G�H�� �O�¶�D�J�J�O�R�P�p�U�D�W�L�R�Q���� �O�D�Q�F�H�� �O�D�� �O�R�F�D�W�L�R�Q��
de �V�F�R�R�W�H�U�V���H�W���Y�R�L�W�X�U�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�Xes. �,�O�V���V�R�Q�W���M�D�X�Q�H�V�����F�R�P�P�H���O�H�V���Y�p�O�R�V���� 

�x 1996 : �O�D�� �F�R�O�O�H�F�W�L�Y�L�W�p�� �U�H�P�S�O�D�F�H�� �F�K�D�T�X�H�� �Y�p�K�L�F�X�O�H�� �U�p�I�R�U�P�p�� �G�H�� �V�R�Q�� �S�D�U�F�� �S�D�U�� �X�Q��
�Q�R�X�Y�H�D�X���j �S�U�R�S�X�O�V�L�R�Q���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H���� 

�x 1997 : �S�U�H�P�L�q�U�H���M�R�X�U�Q�p�H���V�D�Q�V���Y�R�Lture, le 9 septembre.  

�x 1998 : �R�Q�� �L�Q�D�X�J�X�U�H�� �O�H�� �©�S�D�V�V�H�X�U�� �p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�ª�� ���X�Q�� �E�D�W�H�D�X���� �F�H�W�W�H�� �I�R�L�V!) qui relie 
les deux rives du chenal rochelais.  

�x 1999 : les voitures Liselec prennent du s�H�U�Y�L�F�H�����&�H���S�D�U�F���G�H���Y�p�K�L�F�X�O�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V��
�H�V�W�� �j �G�L�V�S�R�V�L�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �D�E�R�Q�Q�p�V�� �T�X�L�� �S�H�X�Y�H�Q�W�� �O�H�V�� �H�P�S�U�X�Q�W�H�U�� ������ �K�H�X�U�H�V�� �V�X�U�� ������ �H�W�� ����
�M�R�X�U�V���V�X�U�������H�Q���V�H�S�W���S�R�L�Q�W�V���G�H���O�¶�D�J�J�O�R�P�p�U�D�W�L�R�Q���� 

�¾ 2001 : la C�R�P�P�X�Q�D�X�W�p�� �G�¶�$�J�J�O�R�P�p�U�D�W�L�R�Q lance Elcidis���� �X�Q�H�� �H�[�S�p�U�L�H�Q�F�H�� �H�X�U�R�S�p�H�Q�Q�H��
de livraison de marchandises en centre-�Y�L�O�O�H���S�D�U���Y�p�K�L�F�X�O�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V�����$�X�[���0�L�Q�L�P�H�V��
�V�¶�D�F�K�q�Y�H�� �O�¶�D�P�p�Q�D�J�H�P�H�Q�W�� �G�X �V�L�W�H�� �S�U�R�S�U�H�� �S�R�X�U�� �O�H�V�� �H�[�S�p�U�L�P�H�Q�W�D�W�L�R�Q�V�� �G�X�� �W�U�D�P�Z�D�\��
�&�L�W�D�G�L�V���F�R�Q�o�X���S�D�U���O�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H��Alsthom. 

�¾  2005 : TROTTIMANIA �����O�D���V�X�L�W�H���p�F�R�«�O�R�J�L�T�X�H ! 
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4.1.2.2-  Le local 
 

�8�Q���P�D�J�D�V�L�Q���D���p�W�p���U�H�W�H�Q�X���S�R�X�U���F�H���S�U�R�M�H�W���H�W���H�V�W���V�L�W�X�p���j���/�D���5�2�&�+�(�/�/�( dans un ensemble 
immobilier���G�p�Q�R�P�P�p���© Le Gabut  �ª�����/�¶�D�G�U�H�V�V�H du local est �������3�D�V�V�D�J�H���G�H���O�D���)�U�p�J�D�W�H. 

Ce local���F�R�P�P�H�U�F�L�D�O���p�W�D�L�W���X�W�L�O�L�V�p��comme restaurant Marocain il y a encore 6 mois. 

Le plan et quelques photos du magasin sont���S�U�p�V�H�Q�W�ps en annexes pages 61 et 62. 

Le bail est  consenti�� �j�� �W�L�W�U�H�� �S�U�R�Y�L�V�R�L�U�H et�� �S�U�p�F�D�L�U�H�� �H�W�� �D�F�F�H�S�W�p�� �S�R�X�U�� �X�Q�H�� �G�X�U�p�H�� �G�H��2 ans 
moyennant la somme mensuelle de 1 219.60 �¼���+�7�� Une promesse de bail commercial 
3/6/9 est�� �p�J�D�O�H�P�H�Q�W consentie �S�H�Q�G�D�Q�W�� �R�X�� �j�� �O�¶�L�V�V�X�H�� �G�H�V�� �G�H�X�[�� �D�Q�Q�p�H�V��moyennant un 
�G�U�R�L�W�� �G�¶�H�Q�W�U�p�H�� �G�H�� ���� 500 �¼�� Le prix consenti est relativement faible compte tenu de la 
�V�L�W�X�D�W�L�R�Q���J�p�R�J�U�D�S�K�L�T�X�H���G�H���F�H���P�D�J�D�V�L�Q���F�R�P�P�H���O�H���P�R�Q�W�Ue la carte suivante. 

 

L�H�� �P�D�J�D�V�L�Q�� �H�V�W�� �V�L�W�X�p�� �D�X�� �F�H�Q�W�U�H�� �Y�L�O�O�H entre le Vieux Port  et le Bassin des Grands 
Yachts . La carte suivante situe �O�H���P�D�J�D�V�L�Q���S�D�U���U�D�S�S�R�U�W���j���O�¶�K�\�S�H�U���F�H�Q�W�U�H���T�X�L���I�D�L�W���S�D�U�W�L�H���G�H��
sa zone de chalandise primaire. 

Magasin Magasin 
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Le magasin est donc b�L�H�Q�� �V�L�W�X�p��car il �E�p�Q�p�I�L�F�L�H�� �G�¶�X�Q�H�� �]�R�Q�H�� �G�H�� �Q�R�W�R�U�L�p�W�p�� �F�R�X�Y�U�D�Q�W��
�O�¶�L�Q�W�p�J�U�D�O�L�W�p���G�¶�X�Q���F�H�Q�W�U�H���Y�L�O�O�H��essentiellement marchand. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Magasin 

Hyper Centre  
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4.1.2.3-  Les tendances et politiques dans la zone de concession  
 
 
 

Le texte qui suit provient du site web de la Direc�W�L�R�Q�� �5�p�J�L�R�Q�D�O�H�� �G�H�� �O�
�,�Q�G�X�V�W�U�L�H�� de la 
Recherche et de l'Environnement POITOU-CHARENTES. (http://www.poitouhttp://www.poitou-
charentes.drire.gouv.fr): 

�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^ 

LA SITUATION ACTUELLE 

�/�
�D�Q�D�O�\�V�H�� �G�H�V�� �p�P�L�V�V�L�R�Q�V�� �G�H�� �S�R�O�O�X�D�Q�W�V�� �H�Q�� �3�R�L�W�R�X-�&�K�D�U�H�Q�W�H�V�� �H�W�� �O�H�X�U�V�� �p�Y�R�O�X�W�L�R�Q�V�� �I�R�Q�W�� �D�S�S�D�U�D�v�W�U�H�� �G�H�V��
�W�H�Q�G�D�Q�F�H�V���D�Q�D�O�R�J�X�H�V���D�X�[���D�X�W�U�H�V���U�p�J�L�R�Q�V���I�U�D�Q�o�D�L�V�H�V���� 

�x �S�U�p�S�R�Q�G�p�U�D�Q�F�H�� �G�H�V�� �p�P�L�V�V�L�R�Q�V�� �G�H�� �S�R�O�O�X�D�Q�W�V�� �G�X�H�V�� �D�X�[�� �W�U�D�Q�V�S�R�U�W�V�� �U�R�X�W�L�H�U�V�� �H�W�� �j�� �O�
�X�W�L�O�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�V��
combustibles,  

�x �G�L�P�L�Q�X�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �p�P�L�V�V�L�R�Q�V�� �G�H�� �S�R�O�O�X�D�Q�W�V�� �W�U�D�G�L�W�L�R�Q�Q�H�O�V�����6�2���� �H�W���3�E���� �H�W���D�X�J�P�H�Q�W�D�W�L�R�Q���G�H�V���p�P�L�V�V�L�R�Q�V��
�G�H���Q�R�X�Y�H�D�X�[���S�R�O�O�X�D�Q�W�V���F�R�P�P�H���O�H�V���R�[�\�G�H�V���G�
�D�]�R�W�H�����1�2�[�����H�W���O�H���E�H�Q�]�q�Q�H���� 

�x �D�S�S�D�U�L�W�L�R�Q�� �G�H�� �S�K�p�Q�R�P�q�Q�H�V�� �G�H�� �S�R�O�O�X�W�L�R�Q�� �S�D�U�� �O�
�R�]�R�Q�H�� �G�X�V�� �D�X�[�� �p�P�L�V�V�L�R�Q�V�� �G�H�� �S�R�O�O�X�D�Q�W�V���S�U�p�F�X�U�V�H�X�U�V��
(NOx et COV),  

�x �F�R�Q�F�H�Q�W�U�D�W�L�R�Q���G�H�V���p�P�L�V�V�L�R�Q�V���G�H���S�R�O�O�X�D�Q�W�V���V�X�U���O�H�V���]�R�Q�H�V���X�U�E�D�L�Q�H�V�� 

Cette situation trouve son origine dans les deux tendances lourdes que sont :  

�x �O�
�D�X�J�P�H�Q�W�D�W�L�R�Q���J�O�R�E�D�O�H���G�H���O�D���F�R�Q�V�R�P�P�D�W�L�R�Q���G���
�p�Q�H�U�J�L�H���� 

�x l'augmentation continue du transport routier des personnes et des marchandises.  

�/�H�V���S�U�R�M�H�F�W�L�R�Q�V���j���O�
�K�R�U�L�]�R�Q�������������P�R�Q�W�U�H�Q�W���T�X�H���G�H�V���D�F�W�L�R�Q�V���G�H���P�D�v�W�U�L�V�H���G�H�V���p�P�L�V�V�L�R�Q�V���G�R�L�Y�H�Q�W���r�W�U�H���P�L�V�H�V��
�H�Q���S�O�D�F�H���V�L���O�
�R�Q���Y�H�X�W���p�Y�L�W�H�U���j���W�H�U�P�H���X�Q�H���G�p�U�L�Y�H���G�R�P�P�D�J�H�D�E�O�H���G�H���O�D���T�X�D�O�L�W�p���G�H���O�
�D�L�U���H�Q���3�R�L�W�R�X-Charentes. 

LES ORIENTATIONS 

�/�D�� �F�R�K�p�U�H�Q�F�H�� �G�H�V�� �D�F�W�L�R�Q�V�� �G�H�� �U�p�G�X�F�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �p�P�L�V�V�L�R�Q�V�� �S�R�O�O�X�D�Q�W�H�V�� �D�Y�H�F�� �O�H�V�� �V�F�K�p�P�D�V�� �F�R�O�O�H�F�W�L�I�V�� ���p�Q�H�U�J�L�H����
�W�U�D�Q�V�S�R�U�W�V���� �H�W�� �O�H�V�� �L�P�S�p�U�D�W�L�I�V�� �G�H�� �O�X�W�W�H�� �F�R�Q�W�U�H�� �O�H�V�� �J�D�]�� �j�� �H�I�I�H�W�� �G�H�� �V�H�U�U�H�� �G�R�L�Y�H�Q�W�� �r�W�U�H�� �U�H�F�K�H�U�F�K�p�V����Parmi les 
actions les plus efficaces relatives aux transport et donc celles concernant directement le projet 
TROTTIMANIA on peut citer : 

�x �O�D���S�U�R�P�R�W�L�R�Q���G�H�V���P�R�G�H�V���G�H���G�p�S�O�D�F�H�P�H�Q�W�V���Q�R�Q���P�R�W�R�U�L�V�p�V���H�Q���Y�L�O�O�H�����Y�p�O�R�����P�D�U�F�K�H���j���S�L�H�G������ 

�x �O�H�� �G�p�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W�� �G�X�� �F�R�Y�R�L�W�X�U�D�J�H�� �H�W�� �G�H�V�� �Y�p�K�L�F�X�O�H�V�� �S�D�U�W�D�J�p�V�� �V�X�U�� �O�H�V�� �]�R�Q�H�V�� �X�U�E�D�L�Q�H�V�� �H�W��
�S�p�U�L�X�U�E�D�L�Q�H�V���� 

�x �O�D���S�U�R�P�R�W�L�R�Q���G�H�V���Y�p�K�L�F�X�O�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V���H�Q���J�p�Q�p�U�D�O���H�W���O�
�p�T�X�L�S�H�P�H�Q�W���G�H�V���I�O�R�W�W�H�V���F�D�S�W�L�Y�H�V���H�Q��
�S�H�W�L�W�V���Y�p�K�L�F�X�O�H�V���p�O�H�F�W�U�L�I�L�p�V��et en poids lourds fonctionnant au GNV,  

�x �G�H�V�� �U�p�D�P�p�Q�D�J�H�P�H�Q�W�V�� �G�H�V�� �Y�L�O�O�H�V�� �S�H�U�P�H�W�W�D�Q�W�� �X�Q�� �Y�p�U�L�W�D�E�O�H�� �U�H�G�p�S�O�R�L�H�P�H�Q�W�� �G�H�V�� �W�U�D�Q�V�S�R�U�W�V�� �F�R�O�O�H�F�W�L�I�V��
�S�U�R�S�U�H�V���j���D�W�W�L�U�H�U���X�Q�H���F�O�L�H�Q�W�q�O�H���S�O�X�V���Q�R�P�E�U�H�X�V�H���S�D�U���X�Q�H���T�X�D�O�L�W�p���H�W���X�Q�H���U�D�S�L�G�L�W�p���D�F�F�U�X�H�V��  

�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^�^ 

Il est donc clair�� �T�X�¶�R�X�W�U�H�� �V�R�Q�� �F�D�U�D�F�W�q�U�H�� �O�X�G�L�T�X�H, pratique�� �H�W�� �p�F�R�Q�R�P�L�T�X�H, la trottinette
�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�� �V�¶�L�Q�V�F�U�L�W�� �D�X�� �F�°�X�U�� �G�¶�X�Q�H�� �S�R�O�L�W�L�T�X�H�� �X�Q�D�Q�L�P�H�P�H�Q�W�� �D�F�F�H�S�W�p�H�� �G�H�� �U�p�G�X�F�W�L�R�Q des 
�p�P�L�V�V�L�R�Q�V���G�H���S�R�O�O�X�D�Q�W�V���D�X���Q�L�Y�H�D�X���U�p�J�L�R�Q�D�O�� 

 



 

  26 

4.1.2.4-���*�U�L�O�O�H���G�·�D�Q�D�O�\�V�H���G�H���O�·�H�Q�Y�L�U�R�Q�Q�H�P�H�Q�W���S�U�p�V�H�Q�W 

 

QUESTION REPONSE 

�4�X�L���D�F�K�q�W�H���" 

Particuliers : locaux, vacanciers, lo�F�D�X�[���U�p�V�L�G�H�Q�F�H�V���V�H�F�R�Q�G�D�L�U�H�V, campeurs pour la vente 
directe. 

Revendeurs : vendeurs de cycles, c�R�P�L�W�p�V���G�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H�V, campings�����F�R�P�P�H�U�o�D�Q�W�V���S�R�X�U���O�D��
vente aux revendeurs. 

Qui prescrit ?  Politiques environnementales, adolescents, loueurs. 

Qui influence ?  Politiques, modes. 

�2�•���D�F�K�q�W�H- t -on ?  Vendeurs/loueurs de cycles, �F�K�H�]���G�H�V���F�R�P�P�H�U�o�D�Q�W�V�������,�Q�W�H�U�Q�H�W�� 

�4�X�D�Q�G���D�F�K�q�W�H- t - �R�Q���"�����P�R�P�H�Q�W�����I�U�p�T�X�H�Q�F�H�� �3�U�L�Q�W�H�P�S�V���p�W�p�����1�R�s�O�« �S�R�X�U���O�¶�L�Q�V�W�D�Q�W�« 

�&�R�P�P�H�Q�W���D�F�K�q�W�H- t -on ?  �3�D�U���F�D�U�W�H���E�O�H�X�H�����F�K�q�T�X�H���������j�������I�R�L�V���V�D�Q�V���I�U�D�L�V�� 

A quel p �U�L�[�����S�D�U���T�X�H�O�O�H���T�X�D�Q�W�L�W�p���" 
Y-a- t - �L�O���X�Q�H���U�H�F�K�H�U�F�K�H���S�U�p�D�O�D�E�O�H���"�����D�F�K�D�W��

�L�P�S�X�O�V�L�I���R�X���U�p�I�O�p�F�K�L�� 

Prix moyen 700�¼ 
�/�¶�D�F�K�D�W���H�V�W���U�p�I�O�p�F�K�L���S�R�X�U���O�¶�L�Q�V�W�D�Q�W���P�D�L�V���O�D���S�R�S�X�O�D�U�L�W�p���G�H�Y�U�D�L�W���F�K�D�Q�J�H�U���O�D���G�R�Q�Q�H���� 

Phases du processus d achat  Reconnaissance du besoin�����F�X�U�L�R�V�L�W�p�����Sar jeu. 

�3�R�X�U�T�X�R�L�����D�F�K�q�W�H- t -on ?  

�3�D�U���R�U�G�U�H���G�¶�L�P�S�R�U�W�D�Q�F�H���D�X�[���\�H�X�[���G�H���O�¶�D�F�K�H�W�H�X�U���S�R�W�H�Q�W�L�H�O���D�G�X�O�W�H���H�W���S�D�U�H�Q�W�����R�Q���S�H�X�W���F�L�W�H�U������
�8�W�L�O�L�V�D�W�L�R�Q���O�X�G�L�T�X�H�����S�U�D�W�L�T�X�H�����X�Q���W�U�D�M�H�W���G�
�X�Q�H���K�H�X�U�H���j���S�L�H�G�V���H�Q���������P�L�Q�X�W�H�V�������p�Y�L�W�H���O�H�V��

�H�P�E�R�X�W�H�L�O�O�D�J�H�V�����p�F�R�Q�R�P�L�T�X�H�����V�H���U�H�F�K�D�U�J�H���D�Y�H�F���X�Q�H���V�L�P�S�O�H���S�U�L�V�H���G�H���F�R�X�U�D�Q�W�������W�U�q�V���I�D�F�L�O�H��
�j���F�R�Q�G�X�L�U�H�����S�O�X�V���I�D�F�L�O�H���T�X�
�X�Q���Y�p�O�R�������O�H���S�U�L�[���������I�R�L�V���P�R�L�Q�V���F�K�H�U���T�X�
�X�Q���V�F�R�R�W�H�U�����S�D�V���G�H���Y�R�O��

���S�O�L�D�E�O�H���R�Q���O�D���U�H�Q�W�U�H���F�K�H�]���V�R�L���H�W���V�\�V�W�q�P�H���D�Q�W�L�Y�R�O���j���F�O�H�I���V�X�U���O�H�V���P�R�G�q�O�H�V���U�p�F�H�Q�W�V������
�p�F�R�O�R�J�L�T�X�H�������S�D�V���G�H���U�H�M�H�W���G�H���J�D�]���&�2���� 

Les �M�H�X�Q�H�V���D�G�R�O�H�V�F�H�Q�W�V���G�H���P�R�L�Q�V���G�H���������D�Q�V���T�X�L���V�R�Q�W���G�H�V���F�R�Q�V�R�P�P�D�W�H�X�U�V���j���Q�H���S�D�V��
�G�p�O�D�L�V�V�H�U���G�D�Q�V���F�H���F�R�P�P�H�U�F�H�����T�X�D�Q�W���j���H�X�[�����Y�R�L�H�Q�W���G�D�Q�V���O�D���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���V�F�R�R�W�H�U���X�Q�H���R�F�F�D�V�L�R�Q��

�G�H���V�H���G�p�S�O�D�F�H�U���P�L�H�X�[���T�X�¶�H�Q���Y�p�O�R���H�W���V�X�U�W�R�X�W���D�Y�H�F���E�H�D�X�F�R�X�S���S�O�X�V���G�H���I�X�Q�« 
Enfin, les Kidults, ide�Q�W�L�I�L�p�V���H�Q��annexes page 60. 
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4.2-���$�Q�D�O�\�V�H���G�X���P�D�U�F�K�p���F�L�E�O�H 

 

 
De cette matrice Produits/Clients, on peut conclure :  
 

- �4�X�H���O�H���P�D�U�F�K�p �H�V�W���U�H�O�D�W�L�Y�H�P�H�Q�W���G�L�V�S�H�U�V�p���F�D�U���L�O���W�R�X�F�K�H���G�H���Q�R�P�E�U�H�X�V�H�V���F�L�E�O�H�V���J�p�Q�p�U�D�Q�W���W�R�X�W�H�V���G�H�V���S�D�U�W�V���G�H���F�K�L�I�I�U�H�V���G�¶�D�I�I�D�L�U�H�V��
assez semblables. �,�O���Q�¶�\���D���G�R�Q�F��pas �Y�U�D�L�P�H�Q�W�����G�H���F�°�X�U���G�H���P�D�U�F�K�p���p�P�H�U�J�H�D�Q�W���G�H���I�D�o�R�Q���V�L�J�Q�L�I�L�F�D�W�L�Y�H�����/es particuliers locaux qui 
�S�R�V�V�q�G�H�Q�W���X�Q�H���U�p�V�L�G�H�Q�F�H��secondaire seront �Q�p�D�Q�P�R�L�Q�V���G�H�V���F�L�E�O�H�V���j���Q�H���S�D�V���Q�p�J�O�L�J�H�U���G�¶�D�X�W�D�Q�W���S�O�X�V���T�X�¶�L�O�V��agiront �p�J�D�O�H�P�H�Q�W en 
tant que prescripteurs et �Y�H�F�W�H�X�U�V���G�¶�L�P�D�J�H�� 

- �%�L�H�Q���T�X�H���O�¶�D�F�W�L�Y�L�W�p���G�H���O�R�F�D�W�L�R�Q���G�H�V���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���D�X�S�U�q�V���G�H�V���J�p�U�D�Q�W�V���G�H���F�D�P�S�L�Q�J�V���R�X���G�L�U�H�F�W�H�P�H�Q�W���D�X�[���F�D�P�S�H�X�U�V���V�R�L�W���V�D�L�V�R�Q�Q�L�q�U�H����
�L�O���H�[�L�V�W�H���Q�p�D�Q�P�R�L�Q�V���X�Q���I�R�U�W���S�R�W�H�Q�W�L�H�O�� 

- Enfin, la vente aux revendeurs tels que les magasins de cycles, �G�H�� �P�R�W�R�V���� �G�¶�D�U�W�L�F�O�H�V�� �G�H�� �V�S�R�U�W�� �H�W�� �O�R�L�V�L�U�V, doit constituer la 
�S�U�L�Q�F�L�S�D�O�H�� �D�F�W�L�Y�L�W�p�� �G�H�� �7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$�� �H�W�� �G�R�Q�F�� �F�R�U�U�R�E�R�U�H���O�¶�R�E�O�L�J�D�W�L�R�Q�� �G�H fonctionner en tant que concessionnaire 
�G�p�S�D�U�W�H�P�H�Q�W�D�O�H���U�p�J�L�R�Q�D�Oe exclusif. 

 

Produits  �1�p�J�R�F�H 

Clients  
Vente  
Neuf 

Vente 
Occasion 

Location  
SAV  

& 
�5�p�S�D�U�D�W�L�R�Q 

Accessoires  
& 

�3�L�q�F�H�V���D�X���G�p�W�D�L�O 

TOTAL  
en % du  

 CA 

�3�D�U�W�L�F�X�O�L�H�U�V���/�R�F�D�X�[���5�p�V�L�G�H�Q�W�V ++ +++ + +++ ++ 12% 

�3�D�U�W�L�F�X�O�L�H�U�V���/�R�F�D�X�[���5�p�V�L�G�H�Q�F�H���V�H�F�R�Q�G�D�L�U�H ++++ + +++ +++ ++ 14% 
Particuliers Touristes 

Loueurs Maison/Appartement +  ++++ +  6% 
Particuliers Touristes 

Campeurs ++ ++++ +++++ ++ + 15% 

Campings  ++ +++ ++++ +++ ++ 14% 
CE ++  +  + 4% 

Entrepri ses Gd Stock  +++   + + 5% 
Entreprises de coursiers  +++   + + 5% 

�&�R�O�O�H�F�W�L�Y�L�W�p�V�����R�I�I�L�F�H���G�X���W�R�X�U�L�V�P�H�����P�D�L�U�L�H�«�� +++ + ++++ ++ + 12% 
Revendeurs (Magasins de cycles, de 
�P�R�W�R�V�����G�¶�D�U�W�L�F�O�H�V���G�H���V�S�R�U�W���H�W���O�R�L�V�L�U�V)  

+++++++     8% 

Associations ++  + + + 5% 

en % / Offre globale  33% 13% 23% 18% 13%  
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4.3- Analyse de la concurrence   CONCURRENTS DIRECTS CONCURRENTS INDIRECTS 

TROTTIMANIA 
CRITERES 

+ - 
LEADER 

CYCLES 
CHIASSON 

Grossiste de La 
Rochelle  

(EC Distribution)  

Petits 
revendeurs  

Grandes 
Surfaces  

Internet  

�1�R�W�R�U�L�p�W�p �1�R�X�Y�H�D�X�W�p 
�&�R�€�W���G�X���3�O�D�Q���G�H��
communication 

�p�O�H�Y�p 

CYCLES 
CHIASSON +++ ++ + 

 
- 
 

+ 

 
Choix  

 

Atout de  
TROTTIMANIA �Ÿ 

Large choix 
(�0�R�G�q�O�H�V, 
couleurs, 

accessoires). 

Fond de 
roulement 
important 

TROTTIMANIA 

- 
�7�U�q�V���I�D�L�E�O�H��
choix en 

�P�R�G�q�O�H�V���H�W��
couleurs 

-- 
Pas de vente directe 
et �G�p�O�D�L�V importants 

(1 �j�������P�R�L�V�� 

- 
�7�U�q�V���I�D�L�E�O�H��
choix en 

�P�R�G�q�O�H�V���H�W��
couleurs 

 
- 

�7�U�q�V���I�D�L�E�O�H���F�K�R�L�[��
�H�Q���P�R�G�q�O�H�V���H�W��

couleurs 
 

- 
�7�U�q�V���O�D�U�J�H���F�K�R�L�[���P�D�L�V���/�D��
�Y�H�Q�W�H���S�D�U���,�Q�W�H�U�Q�H�W���Q�¶�H�V�W��

�S�D�V���G�p�Y�H�O�R�S�S�p�H���H�Q��
France car manque de 
�F�R�Q�I�L�D�Q�F�H���G�H�V���I�U�D�Q�o�D�L�V 

 
�6�S�p�F�L�D�O�L�W�p 

 

Trottinettes 
�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V���H�W��
accessoires 

Pas ou peu de 
Thermique. 

�&�O�L�H�Q�W�q�O�H���F�L�E�O�p�H��
uniquement sur 

�O�¶�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H. 

TROTTIMANIA 
en trottinettes 

�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V 

�9�p�O�R�V���G�H���W�R�X�V��
types, Scooters 

Trottinettes 
�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V���H�W��
Thermiques 

Pas de 
�V�S�p�F�L�D�O�L�W�p 

 
�3�D�V���G�H���V�S�p�F�L�D�O�L�W�p 

 
�3�D�V���G�H���V�S�p�F�L�D�O�L�W�p 

 
Clients 

 

Particuliers et 
Revendeurs  CYCLES 

CHIASSON Particuliers Revendeurs et 
�F�R�O�O�H�F�W�L�Y�L�W�p�V Particuliers 

 
Particuliers 

 
Particuliers et Revendeurs 

 
Fournisseurs 

 

+++ 
�)�O�H�[�L�E�L�O�L�W�p : 

ECO ELEC, 
TROTTI 

DISCOUNT, Chine 
�'�L�U�H�F�W�« 

- 
�2�E�O�L�J�D�W�L�R�Q���G�¶�D�Y�R�L�U��

des prix plus 
�F�R�P�S�p�W�L�W�L�I�V���T�X�H���O�H��
fournisseur local 
de La Rochelle 

Grossiste la 
Rochelle 

Grossiste la 
Rochelle  Grossiste la 

Rochelle 

 
�1�p�J�R�F�L�D�W�L�R�Q���G�L�U�H�F�W�H��
avec les fabricants 

en Chine via 
�&�H�Q�W�U�D�O�H�V���G�¶�D�F�K�D�W�� 

 

Pour la plupart, 
fournisseurs importateurs 

�H�W���Q�p�J�R�F�L�D�W�L�R�Q���G�L�U�H�F�W�H��
avec les fabricants en 

Chine 

 
Partenaires 

 
ECO ELEC    

�����0�D�J�D�V�L�Q�V���j���O�D��
rochelle �����3�q�U�H��

et Fils 
 ? 

 
 
 

 

 
Communication  

 

Important Plan de 
communication 
�O�R�F�D�O���H�W���U�p�J�L�R�Q�D�O 

�&�R�€�W���L�P�S�R�U�W�D�Q�W 

CYCLES 
CHIASSON 

et   EC 
Distribution 

++ 
Rayonnement 
au niveau de 
La Rochelle 

+++ 
Rayonnement au 
niveau  local et 

�U�p�J�Lonal 

+ 
Via autres 

�S�U�R�G�X�L�W�V���R�•���L�O�V��
sont 

�V�S�p�F�L�D�O�L�V�p�V 

 
++ 

 
+ 

�4�X�D�O�L�W�p 

+++ 
Autre atout de  
TROTTIMANIA 
avec garantie 

�V�X�S�p�U�L�H�X�U�H�� 

 TROTTIMANIA - - 

- et + si se 
fournissant 

chez  
TROTTIMANIA 

- - et + 
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�2�Q���Y�R�L�W���T�X�H���7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$���G�R�L�W���P�L�V�H�U���V�D���U�p�X�V�V�L�W�H���V�X�U��4���F�U�L�W�q�U�H�V �T�X�L���I�H�U�R�Q�W���O�D���G�L�I�I�p�U�H�Q�F�H���D�Y�H�F���O�H�V���G�L�Y�H�U�V���F�R�Q�F�X�U�U�Hnts:  

- Offrir un large choix aux particuliers et revendeurs. 
- �Ç�W�U�H���W�U�q�V���F�R�P�S�p�W�L�W�L�I���D�X���Q�L�Y�H�D�X���G�X���S�U�L�[���D�Y�H�F���G�H�V���S�U�R�G�X�L�W�V���G�¶�D�S�S�H�O���O�H�V���S�O�X�V���E�D�V���G�X���P�D�U�F�K�p�� 
- Proposer des���S�U�R�G�X�L�W�V���G�H���T�X�D�O�L�W�p�V���V�X�S�p�U�L�H�X�U�H�V�� 
- Offrir une excellente prestation en garantie et SAV et mettr�H���H�Q���S�O�D�F�H���X�Q���P�D�U�F�K�p���G�H���O�¶�R�F�F�D�V�L�R�Q���j ���W�U�D�Y�H�U�V���X�Q���V�\�V�W�q�P�H��

�G�¶�D�U�J�X�V��dont les conditions seraient consultables dans le magasin et sur le Web. 
- �Ç�W�U�H innovant tant au nivea�X���G�H�V���S�U�R�G�X�L�W�V���T�X�H���G�D�Q�V���O�H���S�O�D�Q���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���T�X�L���G�R�L�W���r�W�U�H���D�P�E�L�W�L�H�X�[��(�|7600�¼���O�D��

�S�U�H�P�L�q�U�H���D�Q�Q�p�H : �F�I�����'�p�W�D�L�O���G�H�V���F�K�D�U�J�H�V���I�L�[�H�V���+�7���)�L�V�F�D�O�H�P�H�Q�W���'�p�G�X�F�W�L�E�O�H�V��-623- page 42). 

   CONCURRENTS DIRECTS CONCURRENTS INDIRECTS 
TROTTIMANIA 

CRITERES 
+ - 

LEADER 
CYCLES 

CHIASSON 
Grossiste de 
La Rochelle  

(EC 
Distribution)  

Petits 
revendeurs  

Grandes 
Surfaces  

Internet  

Prix  
�3�O�X�V���F�R�P�S�p�W�L�W�L�I���F�D�U��
achat en grandes 

�T�X�D�Q�W�L�W�p�V 
 

CYCLES 
CHIASSON et   
EC Distribution 

-- 
Achat en faibles 

�T�X�D�Q�W�L�W�p�V 

-- 
Prix 

relativement 
�p�O�H�Y�p�V���F�D�U��

grosse 
structure et 
monopole 

--- 
�$�F�K�D�W���H�Q���W�U�q�V��

faibles 
�T�X�D�Q�W�L�W�p�V 

Probablement 
�W�U�q�V���F�R�P�S�p�W�L�W�L�I��
dans le future  

- 
�9�H�Q�W�H���S�H�X���G�p�Y�H�O�R�S�S�p�H�����3�U�L�[��
�p�O�H�Y�p�V���S�R�X�U���O�¶�L�Q�V�W�D�Q�W���P�D�L�V��

diminution certaine dans le 
future 

Prestation  

Choix, q�X�D�O�L�W�p���H�W prix 
�W�U�q�V���F�R�P�S�p�W�L�W�L�I�V�����6�$�9����

Garantie plus 
importante, mise en 

�S�O�D�F�H���G�¶�X�Q���P�D�U�F�K�p���G�H��
�O�¶�R�F�F�D�V�L�R�Q���Y�L�D���X�Q�H��

�F�R�W�H���G�¶argus.  

Pas ou 
peu de 

Thermique
. 

TROTTIMANIA 

-- 
�3�U�L�[���p�O�H�Y�p����

�&�K�R�L�[�������T�X�D�O�L�W�p��
et garantie 

standards, SAV 
moyen. 

-- 
�3�U�L�[���p�O�H�Y�p�� 

Choix moyen,  
�T�X�D�O�L�W�p et 
garantie 

standards. 

-- 
�3�U�L�[���p�O�H�Y�p����

�&�K�R�L�[�������T�X�D�O�L�W�p��
et garantie 

standards, SAV 
moyen. Pas de 

�P�D�U�F�K�p���G�H����
�O�¶�R�F�F�D�V�L�R�Q�� 

�3�D�V���G�¶�R�I�I�U�H�V��
�S�R�X�U���O�¶�L�Q�V�W�D�Q�W��

mais 
�j���V�X�U�Y�H�L�O�O�H�U��

dans le future 

�&�K�R�L�[�����T�X�D�O�L�W�p���H�W���S�U�L�[��assez 
�F�R�P�S�p�W�L�W�L�I�V. Conditions de  
SAV���H�W���S�U�R�F�p�G�X�U�H���O�Rurde  
(cf. ANNEXES Page 63). 

Garantie standard.  Pas de 
�P�D�U�F�K�p���G�H�����O�¶�R�F�F�D�V�L�R�Q�� 

STRUCTURE 

Petite structure. 
Un vendeur���j���O�¶ 
�H�[�W�p�U�L�H�X�U���H�W���P�R�L-

�P�r�P�H��au magasin �Ÿ 
Innovation et 

�5�p�D�F�W�L�Y�L�W�p 

�)�U�D�J�L�O�L�W�p��
vis-�j-vis 

des 
grandes 

structures. 

CYCLES 
CHIASSON et   
EC Distribution 

+++ 
2 magasins 

avec chacun 2 
�j���W�U�R�L�V���Y�H�Q�G�H�X�U�V 

+++ 
Chef 

�G�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H������
technicien + 1 
commercial 

- 

++++  
Mais pas de 
tentatives de 
ventes pour 

�O�¶�L�Q�V�W�D�Q�W���V�X�U���O�D��
Rochelle. 

++ 
Vente directe par �,�Q�W�H�U�Q�H�W���j��
�O�¶�X�Q�L�W�p���R�X���H�Q���J�U�R�X�S�H���H�W���D�X��
container 20 ou 40 pieds. 

         

PARTENARIAT 
POSSIBLE 

   

OUI en tant que 
fournisseur 
alternatif et 

�$�F�K�D�W�V���J�U�R�X�S�p�V 

NON 
OUI fournisseur  

et Achats 
�J�U�R�X�S�p�V 

NON  
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4.4- Prescripteurs 
 
Les politiques environnementales, les jeunes adolescents et les loueurs seront les 
�S�U�H�V�F�U�L�S�W�H�X�U�V���P�D�M�H�X�U�V���V�X�U���F�H���P�D�U�F�K�p�� Parmi les politiques environnementales, on nommera 
�H�Q���S�U�H�P�L�H�U���O�H���G�p�V�L�U���G�H���U�p�G�X�L�U�H���O�D���S�R�O�O�X�W�L�R�Q���G�D�Q�V���O�H�V���Y�L�O�O�H�V���H�Q���X�W�L�O�L�V�D�Q�W���G�H�V���V�R�X�U�F�H�V���G�¶�p�Q�H�U�J�L�H��
�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V�� 
�/�H�V�� �M�H�X�Q�H�V�� �D�G�R�O�H�V�F�H�Q�W�V�� �G�H�� �P�R�L�Q�V�� �G�H�� ������ �D�Q�V�� �S�R�X�U�� �T�X�L�� �O�D�� �P�R�E�\�O�H�W�W�H�� �Q�¶�H�V�W�� �S�D�V�� �D�X�W�R�U�L�V�p�H��
�Y�H�U�U�R�Q�W���G�D�Q�V���O�D���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H���X�Q���P�R�\�H�Q alternatif �S�R�X�U���V�H���G�p�S�O�D�F�H�U�� 
Parmi les lou�H�X�U�V���� �O�H�V�� �F�R�O�O�H�F�W�L�Y�L�W�p�V�� �O�R�F�D�O�H�V�� �H�W�� �R�U�J�D�Q�L�V�P�H�V�� �G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �G�H�Y�U�D�L�H�Q�W�� �S�U�R�S�R�V�H�U��
�G�H�V���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���Y�L�D���G�H�V���S�R�L�Q�W�V���G�H���O�R�F�D�W�L�R�Q���V�L�W�X�p�V���j���S�O�X�V�L�H�X�U�V���H�Q�G�U�R�L�W�V���G�D�Q�V���O�D���Y�L�O�O�H�� 
�(�Q�I�L�Q���� �O�D�� �S�U�p�V�H�Q�F�H�� �G�H�� �O�R�X�H�X�U�V�� �G�H�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�� �G�D�Qs les campings en saison estivales 
�F�R�Q�W�U�L�E�X�H�U�D���G�H���I�D�o�R�Q���V�L�J�Q�L�I�L�F�D�W�L�Y�H���j���O�D���Q�D�L�V�V�D�Q�F�H���G�X���E�H�V�R�L�Q���F�K�H�]���O�H���S�D�U�W�L�F�X�O�L�H�U���� 
 
 
 

4.5- Fournisseurs 
 
 
�'�H�� �Q�R�P�E�U�H�X�[�� �I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V�� �V�R�Q�W�� �S�U�p�V�H�Q�W�V�� �D�X�M�R�X�U�G�¶�K�X�L���V�X�U���O�H���P�D�U�F�K�p���� �/�H���W�D�E�O�H�D�X���V�X�L�Y�D�Q�W���Q�H��
�O�L�V�W�H���T�X�H���O�H�V���S�O�X�V���j���P�r�P�H���Ge satisfaire les besoins de TROTTIMANIA.  Les notes vont de 1 
�j�����������H�Q���E�O�H�X�����H�W���R�Q���D���D�I�I�H�F�W�p���X�Q���F�R�H�I�I�L�F�L�H�Q�W���S�R�Q�G�p�U�D�W�H�X�U���F�R�P�S�U�L�V���H�Q�W�U�H�������H�W���������H�Q���U�R�X�J�H�����H�Q��
�I�R�Q�F�W�L�R�Q���G�H�V���F�U�L�W�q�U�H�V���M�X�J�p�V���O�H�V���S�O�X�V���S�U�R�F�K�H�V���G�H���O�D���S�R�O�L�W�L�T�X�H���F�R�P�P�H�U�F�L�D�O�H���G�H���7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$�� 

 

 ECO ELEC 
TROTTI 

DISCOUNT 
Chine 
Direct  

TROTTICITY 

Prix      2 6     12     8     16 10     20 6     12 

Choix     1 5     5 8     8 7     7 4     4 

�4�X�D�O�L�W�p����������3 10     30 8     24 5     15 6     18 

�'�p�O�D�L�V��������2 10     20 4     8 4     8 6     12 

Garanties et SAV     3 8     24 7     21 5     15 5     15 

TOTAL 39     91 35     77 31     65 27     61 

Tableau 2 : Comparaison de fournisseurs possibles. 

 
�(�&�2���(�/�(�&���H�V�W���G�R�Q�F���O�H���I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U���O�H���S�O�X�V���L�Q�W�p�U�H�V�V�Dnt pour TROTTIMANIA dont les atouts 
�V�H���Y�H�X�O�H�Q�W���S�D�U���R�U�G�U�H���G�¶�L�P�S�R�U�W�D�Q�F�H : LA QUALITE, LES GARANTIES et SAV, LES DELAIS, 
LE PRIX, LE CHOIX. 
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POLITIQUE COMMERCIAL E 

5- POLITIQUE COMMERCIALE  

5.1- Gamme de produits  

 
On se reportera au paragraphe 3.2 page 13���S�R�X�U���D�Y�R�L�U���X�Q���D�S�H�U�o�X���G�Hs lignes de produits 
issues���G�H���O�D���J�D�P�P�H���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V du fournisseur ECO ELEC. Tous les produits du 
tableau 3  ci-�G�H�V�V�R�X�V���V�H���G�p�F�O�L�Q�H�Q�W���H�Q���J�p�Q�p�U�D�O���H�Q�������F�R�X�O�H�X�U�V�� 
 
 

      VTT   
  

   
�'�p�F�O�L�Q�D�L�V�R�Q 

en 
Puissance 

 Route   
�'�p�F�O�L�Q�D�L�V�R�Q��

en 
Puissance 

  

  

Avec ou 
sans 

Caddie 
avant 

�'�p�F�O�L�Q�D�L�V�R�Q 
en 

Puissance 

Avec ou 
sans 

Caddie 
avant 

�'�p�F�O�L�Q�D�L�V�R�Q 
en 

Puissance 

Avec 
ou sans 

selle 

�0�R�G�q�O�H��
Golf  

  

 

Avec ou 
sans 
coffre 
�D�U�U�L�q�U�H 

Avec ou 
sans selle 

Avec ou 
sans 
coffre 
�D�U�U�L�q�U�H 

Avec ou 
sans 
coffre 
�D�U�U�L�q�U�H 

�e�O�H�F�W�U�L�T�X�H��
ou non 

�0�R�G�q�O�H��
route 

Avec ou 
sans 

Caddie 
avant 

 

  

�e�O�H�F�W�U�L�T�X�H��
City  

(du type 
CityCool, 

CityCool -Evo)  

Jeune  
(Fun) 
du type 

runaway, 
speed elec, 

Freeway.  

�9�p�O�R��
Electrique  

Scooter  
Patinett e 
simple  

3 Roues 
(type Wave)  

4 
Roues  

  

  

Tableau 3  : Lignes des���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V et profondeur de gamme. 

 
�/�H�V���P�R�G�q�O�H�V���F�L-�G�H�V�V�R�X�V���V�R�Q�W���S�U�R�S�R�V�p�V���S�D�U���O�H���I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U���7�5�2�7�7�,���'�,�6�&�2�8�1�7 : 
 

Exemple de Scooter Electrique  : 
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�3�$�7�,�1�(�7�7�(�6���© SIMPLES �ª 

 

  
 

 
 
 
�/�H�V���S�D�W�L�Q�H�W�W�H�V���V�L�P�S�O�H�V���S�H�X�Y�H�Q�W���r�W�U�H���S�U�R�S�R�V�p�H�V���H�Q���F�D�G�H�D�X���S�R�X�U���O�¶�D�F�K�D�W���G�¶�X�Q���P�R�G�q�O�H���K�D�X�W���G�H��
�J�D�P�P�H���R�X���S�R�X�U���X�Q���D�F�K�D�W���J�U�R�X�S�p�� 
 
 

5.2- Prix  

�/�H���S�U�R�G�X�L�W���p�W�D�Q�W���H�Q�F�R�U�H���H�Q���S�K�D�V�H���G�H���O�D�Q�F�H�P�H�Q�W�����O�H�V���S�U�L�[���V�X�U���O�H���P�D�U�F�K�p���V�R�Q�W���D�X�M�R�X�U�G�¶�K�X�L���W�U�q�V��
fluctuant. Une des caus�H�V���P�D�M�H�X�U�H�V���H�V�W���O�D���S�U�p�V�H�Q�F�H���G�H���Q�R�P�E�U�H�X�[���I�D�E�U�L�F�D�Q�W�V���H�W���I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V��
�R�I�I�U�D�Q�W�� �G�H�V�� �S�U�R�G�X�L�W�V�� �G�R�Q�W�� �O�D�� �T�X�D�O�L�W�p���� �O�H�V�� �J�D�U�D�Q�W�L�H�V�� �H�W�� �6�$�9���� �H�W�� �H�Q�I�L�Q�� �O�H�V�� �G�p�O�D�L�V�� �V�R�Q�W��
�H�[�W�U�r�P�H�P�H�Q�W�� �Y�D�U�L�D�E�O�H�V���� �&�¶�H�V�W�� �O�H�� �F�O�L�H�Q�W�� �T�X�L���� �D�S�U�q�V�� �X�Q�H�� �S�p�U�L�R�G�H�� �G�H�� �F�U�R�L�V�V�D�Q�F�H�� �G�H�V�� �Y�H�Q�W�H�V��
finira par ne retenir que les produits et revendeurs qui auront fait leurs preuves avec des 
�W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���I�L�D�E�O�H�V���H�W���G�H�V���S�U�H�V�W�D�W�L�R�Q�V���G�H���P�D�L�Q�W�H�Q�D�Q�F�H���H�W���6�$�9���V�X�S�p�U�L�H�X�U�H�V�� 
�&�R�P�P�H�� �R�Q�� �O�¶�D�� �F�L�W�p�� �D�X��paragraphe 4.5 page 30, �O�D�� �T�X�D�O�L�W�p���� �O�H�V�� �J�D�U�D�Q�W�L�H�V�� �H�W�� �6�$�9���� �O�H�V��
�G�p�O�D�L�V, le choix , et enfin le prix  sont donc les atouts sur lesquels TROTTIMANIA mise sa 
�U�p�X�V�V�L�W�H�� 
 
�) OBJECTIFS  : 
 

1) ECREMAGE �����&�¶�H�V�W���O�D���T�X�D�O�L�W�p���T�X�L���S�U�L�P�H���D�Y�H�F���G�H�V���D�X�W�R�Q�R�P�L�H�V���R�S�W�L�P�D�O�H�V�� 
2) ALIGNEMENT ���� �'�H�V�� �S�U�L�[�� �O�p�J�q�U�H�P�H�Q�W�� �V�X�S�p�U�L�H�X�U�V�� �j�� �O�D�� �F�R�Q�F�X�U�U�H�Q�F�H�� �P�D�L�V�� �D�Y�H�F��

un gain notable pour le c�O�L�H�Q�W���J�U�k�F�H���j���X�Q�H���T�X�D�O�L�W�p���G�X���S�U�R�G�X�L�W���H�W���X�Q�H���S�U�H�V�W�D�W�L�R�Q��
�6�$�9���V�X�S�p�U�L�H�X�U�H�V�� 

3) PENETRATION DU MARCHE : Achats et ventes en grands volumes. 
 
 
 



 33 

 
 
Pour atteindre ces objectifs, TROTTIMANIA offrira : 
 
 �¾ �4�X�D�O�L�W�p :  

- �7�R�X�W�H�V���O�H�V���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�����j���S�D�U�W���O�H�V���P�R�G�q�O�H�V���© simples �ª���S�U�R�S�R�V�p�V���S�D�U���H�[�H�P�S�O�H��
�H�Q���F�D�G�H�D�X���R�X���j���O�D���S�O�D�F�H���G�¶�X�Q�H���U�H�P�L�V�H�������V�R�Q�W���j���H�Q�W�U�D�v�Q�H�P�H�Q�W���S�D�U���F�K�D�v�Q�H���H�W���Q�R�Q��
par courroie ou galet. 

- Les chargeurs et servomoteurs sont aux normes en vigueur et de fabrication 
robuste. 

- �/�H�V�� �E�D�W�W�H�U�L�H�V�� �V�R�Q�W�� �G�H�� �T�X�D�O�L�W�p�� �V�X�S�p�U�L�H�X�U�H�� �S�R�X�U��une autonomie toujours 
optimale. 

- �/�H�V���0�R�G�q�O�H�V���V�R�Q�W���V�p�O�H�F�W�L�R�Q�Q�p�V���S�R�X�U���O�H�X�U���W�H�Q�X�H���G�H���U�R�X�W�H���V�X�S�p�U�L�H�X�U�H�� 
 
 
 �¾ Garanties et SAV  :  

- �/�H�V�� �I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V�� �V�R�Q�W�� �V�p�O�H�F�W�L�R�Q�Q�p�V�� �S�D�U�P�L�� �F�H�X�[�� �T�X�L�� �R�V�H�Q�W�� �S�U�R�S�R�V�H�U�� �G�H�V��
�J�D�U�D�Q�W�L�H�V�� �V�X�U�� �O�H�V�� �S�L�q�F�H�V�� �G�¶�X�V�X�U�H�� �S�D�U�P�L�� �O�H�V�� �S�O�X�V�� �O�R�Q�J�X�H�V�� �H�W�� �G�H���O�¶�R�U�G�U�H�� �G�H�� ������
mois. 

- �/�H�� �6�$�9�� �H�V�W�� �D�V�V�X�U�p�� �D�X�� �P�D�J�D�V�L�Q�� �S�D�U�� �P�R�L-�P�r�P�H�� �D�X�� �G�p�E�X�W���� �H�W�� �S�D�U�� �X�Q��
�p�O�H�F�W�U�R�P�p�F�D�Q�L�F�L�H�Q���T�X�L���V�H�U�D���H�P�E�D�X�F�K�p���O�D�����q�P�H���D�Q�Q�p�H�� 

- �7�R�X�W�H�V�� �O�H�V�� �S�L�q�F�H�V�� �G�p�W�D�F�K�p�H�V�� �S�R�X�U�� �W�R�X�V�� �O�H�V�� �P�R�G�q�O�H�V�� �V�H�U�R�Q�W�� �H�Q�� �V�W�R�F�N�� �D�X��
�P�D�J�D�V�L�Q���S�R�X�U���X�Q���V�H�U�Y�L�F�H���G�H���U�p�S�D�U�D�W�L�R�Q���H�[�p�F�X�W�p���O�H���S�O�X�V��rapidement possible. 

 
 
 �¾ �'�p�O�D�L�V :  

- �2�S�W�L�P�L�V�D�W�L�R�Q���G�H�V���G�p�O�D�L�V���H�Q�W�U�H���O�H���F�K�R�L�[���I�L�Q�D�O���G�X���F�O�L�H�Q�W���H�W���O�¶�D�F�W�H���G�H���Y�H�Q�W�H���J�U�k�F�H���j��
�O�D���V�p�O�H�F�W�L�R�Q���G�H���I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V���S�R�V�V�p�G�D�Q�W���X�Q���O�D�U�J�H���V�W�R�F�N���H�W���X�Q���V�H�U�Y�L�F�H���O�R�J�L�V�W�L�T�X�H��
de livraison performant. 

- �'�p�O�D�L�V�� �G�H�� �V�H�U�Y�L�F�H�V�� �6�$�9�� �U�p�G�X�L�W�V�� �J�U�k�F�H�� �j�� �O�D�� �S�U�p�V�H�Q�F�H�� �H�Q�� �V�W�R�F�N�� �G�H�� �W�R�X�W�H�V�� �O�H�V��
�S�L�q�F�H�V���G�H���U�H�F�K�D�Q�J�H���S�R�X�U���F�K�D�T�X�H���P�R�G�q�O�H�� 

 
 
 �¾ Choix  :  

- �3�U�p�V�H�Q�F�H�� �G�¶�X�Q�� �V�W�R�F�N�� �D�X�� �P�D�J�D�V�L�Q�� �F�R�Q�W�H�Q�D�Q�W�� �W�R�X�V�� �O�H�V�� �P�R�G�q�O�H�V�� �G�H�� �E�D�V�H��
�G�p�F�O�L�Q�p�V���H�Q�������j�������F�R�X�O�H�X�U�V���H�W�������S�X�L�V�V�D�Q�F�H�V�� 

- �3�U�p�V�H�Q�F�H�� �H�Q�� �V�W�R�F�N�� �p�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �G�D�Q�V�� �O�H�� �P�D�J�D�V�L�Q�� �G�H�� �W�R�X�V�� �Oes accessoires 
�S�R�V�V�L�E�O�H�V�� �S�R�X�U�� �F�K�D�T�X�H�� �P�R�G�q�O�H�� ���F�R�I�I�U�H�� �D�U�U�L�q�U�H���� �F�D�G�G�L�H�� �j�� �O�¶�D�Y�D�Q�W���� �F�D�V�T�X�H�V����
�J�H�Q�R�X�L�O�O�q�U�H�V���������� 

- �&�D�W�D�O�R�J�X�H�� �G�H�� �W�U�q�V�� �E�R�Q�Q�H�� �T�X�D�O�L�W�p�� �G�D�Q�V�� �O�H�� �P�D�J�D�V�L�Q�� �S�R�X�U�� �O�H�V�� �D�X�W�U�H�V�� �P�R�G�q�O�H�V����
couleurs, accessoires... 
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�/�R�U�V���G�H���O�¶�p�W�X�G�H���G�X���P�D�U�F�K�p���J�O�R�E�D�O�����D�X��paragraphe D)Aspects qualitatifs / prix - page 17, on a 
�G�p�P�R�Q�W�U�p���T�X�H���O�H�V���S�U�L�[���G�H���Y�H�Q�W�H���S�R�X�U���O�H�V���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V���G�H���O�D���J�D�P�P�H���S�U�R�S�R�V�p�H���S�D�U��
�7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$���G�H�Y�U�D�L�H�Q�W���r�W�U�H���V�L�W�X�p�V��entre 450 �¼���H�W���������¼ avec un prix moyen de 695�¼. 

�&�H�F�L���p�W�D�L�W���U�p�D�O�L�V�D�E�O�H���H�Q���D�F�K�H�W�D�Q�W���H�Q���F�R�Q�W�D�L�Q�H�U���G�H���������S�L�H�G�V�����H�W���D�Y�H�F���X�Q�H���P�D�U�J�H���F�R�P�P�H�U�F�L�D�O�H��
moyenne de 2.5.  

Le tableau 4���V�X�L�Y�D�Q�W���G�R�Q�Q�H���X�Q���R�U�G�U�H���G�H���J�U�D�Q�G�H�X�U���G�H�V���S�U�L�[�� �G�H���Y�H�Q�W�H���S�R�V�V�L�E�O�H�V���j�� �S�D�U�W�L�U���G�H�V��
prix revendeurs HT du fournisseur ECO ELEC.���&�H�V���S�U�L�[���V�R�Q�W���V�X�S�p�U�L�H�X�U�V���D�X�[���S�U�L�[���&�R�Q�W�D�L�Q�H�U��
fournis en Annexe page 58 car ces produits sont disponibles en stock chez ECO ELEC. Ce 
�V�R�Q�W�� �F�H�V�� �S�U�L�[�� �T�X�H�� �O�¶�R�Q�� �X�W�L�O�L�V�H�U�D�� �S�R�X�U�� �H�V�W�L�P�H�U�� �O�H�� �F�K�L�I�I�U�H�� �G�¶�D�I�I�D�L�U�H�� �V�R�X�K�D�L�W�p�� �S�R�X�U�� �O�D�� �S�U�H�P�L�q�U�H��
a�Q�Q�p�H�����F�I���†�������� page 37). �/�H�V���S�U�R�G�X�L�W�V���T�X�L���R�Q�W���p�W�p���O�H�V�����S�O�X�V���S�R�S�X�O�D�L�U�H�V���G�H���O�¶�D�Q�Q�p�H�������������V�R�Q�W��
mis en surbrillance en jaune dans le tableau 4 ci-dessous. 

 

Cout de livraison 10%
Marge 

Commeriale
2,5

TROTTINETTE
Prix de vente 

directe ECO ELEC 
HT

Prix de 
revient 
�D�S�U�q�V��

livraison

Prix de vente 
TROTTIMANIA 

HT

Prix de vente 
TROTTIMANIA 

TTC

Citycool ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   
Freeway ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   

Freeway Assis ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   
Citycool-evo ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   

Wave ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   
Mini - trot ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   

Speed ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   
Speed elec ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   

Speed elec Assis ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   
 Electro-bike ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               �������������¼                
Electro-star ���������������¼                ���������������¼      �������������¼            �������������¼                

�9�p�O�R�������V�F�R�R�W�H�U ���������������¼                ���������������¼      �������������¼            �������������¼                
�0�L�Q�L�������Y�p�O�R ���������������¼                ���������������¼      ���������¼               ���������¼                   

Moyenne ���������¼                     ���������¼           ���������¼               ���������¼                   
Ecart type ���������¼                     ���������¼           ���������¼               ���������¼                    

Tableau 4 : Ordres de prix de vente TROTTIMANIA. 

 

�(�Q���S�D�U�W�D�Q�W���G�¶�X�Q���&�$���P�L�Q�L�P�X�P��HT de 148 627 �¼ (cf �†�����������S�D�J�H 40), �H�W���H�Q���L�Q�W�p�J�U�D�Q�W���O�D���O�R�L��
�G�H���3�$�5�(�7�2�� �R�•�� �������� �G�H�V���S�U�R�G�X�L�W�V��(ici nos produits star  en jaune ) �U�H�S�U�p�V�H�Q�W�H�����������G�X��
CA, il faudrait vendre en moyenne 2 69 trottinettes �j�� �O�¶�D�Q�Q�p�H���� �V�R�L�W�� �H�Q�Y�L�U�R�Q 22 
trottinettes �© star  �ª��par mois au  mini mum ���� �� �(�Q�� �W�H�Q�D�Q�W�� �H�Q�� �F�R�P�S�W�H�� �T�X�H�� �O�¶�D�F�W�L�Y�L�W�p�� �H�V�W��
�V�D�L�V�R�Q�Q�L�q�U�H�����R�Q���F�R�Q�V�L�G�q�U�H���T�X�H��55�����G�H�V���Y�H�Q�W�H�V���V�H���U�p�D�O�L�V�H�U�R�Q�W���G�X�U�D�Q�W���O�H�V���P�R�L�V���G�H���M�X�L�Q�����M�X�L�O�O�H�W��
�H�W�� �D�R�€�W�� ���K�\�S�R�W�K�q�V�H�� �G�H�� �V�D�L�V�R�Q�Q�D�O�L�W�p�� �U�H�W�H�Q�X�H�� �S�R�X�U�� �O�D�� �W�U�p�V�R�U�H�U�L�H��. Ce qui fait environ 148 
ventes pendant ces 3 mois, soit �j�� �S�H�X�� �S�U�q�V 3 trottinettes par jour. Pendant le reste de 
�O�¶�D�Q�Q�p�H�� �L�O�� �I�D�X�G�U�D�� �Y�H�Q�G�U�H�� �H�Q�Y�L�U�R�Q�� ���� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H��par jour au minimum. Ces chiffres sont 
�V�\�Q�W�K�p�W�L�V�p�V���G�D�Q�V���O�H��tableau 9 �†�����������S�D�J�H��38. �2�Q���Y�R�L�W���G�R�Q�F���T�X�¶�L�O���H�V�W���Y�L�W�D�O���T�X�H���7�5�2�7�7�,�0�$�1�,�$��
�V�H�� �I�D�V�V�H�� �F�R�Q�Q�D�v�W�U�H�� �G�H�V vacanciers en embauchant par exemple des vendeurs sur les 
�P�D�U�F�K�p�V���O�R�F�D�X�[���H�W���j���S�U�R�[�L�P�L�W�p���G�H�V���F�D�P�S�L�Q�J�V�����&�H�W�W�H���I�R�U�F�H���G�H���Y�H�Q�W�H���G�H�Y�U�D���r�W�U�H���p�S�D�X�O�p�H���S�D�U��
une politique de communication efficace. 
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5.3- Politique de communication  

 
 
TROTTIMANIA sera le seul magasin���T�X�L���S�U�R�S�R�V�H�U�D���X�Q���O�D�U�J�H���F�K�R�L�[���G�H���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���p�O�H�F�W�U�L�T�X�H�V��
�j�� �/�D�� �5�R�F�K�H�O�O�H�����(�W�D�Q�W�� �G�R�Q�Q�p�� �T�X�H�� �F�H�V�� �S�U�R�G�X�L�W�V�� �V�R�Q�W�� �H�Q�F�R�U�H�� �Q�R�X�Y�H�D�X�[���� �L�O�� �V�H�U�D�� �G�R�Q�F�� �Y�L�W�D�O�� �G�H��
�G�p�Y�H�O�R�S�S�H�U�� �X�Q�H�� �S�R�O�L�W�L�T�X�H�� �G�H�� �F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q�� �D�P�E�L�W�L�H�X�V�H�� �H�W�� �G�R�Q�F�� �F�R�€�W�H�X�V�H����7622 �¼ seront 
�G�R�Q�F�� �D�I�I�H�F�W�ps �D�I�L�Q�� �G�H�� �I�D�L�U�H�� �F�R�Q�Q�D�v�W�U�H��TROTTIMANIA la �S�U�H�P�L�q�U�H �D�Q�Q�p�H�� ���F�I���� �'�p�W�D�L�O�� �G�H�V��
�F�K�D�U�J�H�V�� �I�L�[�H�V�� �+�7�� �)�L�V�F�D�O�H�P�H�Q�W�� �'�p�G�X�F�W�L�E�O�H�V��-623- page 42), dont 5335 �¼ sur les 7763 �¼ 
durant le mois de �G�p�P�D�U�U�D�J�H��(�F�I�����3�O�D�Q���G�H���W�U�p�V�R�U�H�U�L�H���S�D�J�H��45).  
 
Les principaux �D�[�H�V���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���j���S�U�H�Q�G�U�H���H�Q���F�R�P�S�W�H���V�R�Q�W���P�L�V���H�Q���V�X�U�E�U�L�O�O�D�Q�F�H���V�X�U���O�H��
�V�F�K�p�P�D���G�H���O�D���S�D�J�H���V�X�L�Y�D�Q�W�H�� 
 
 

 

 
 

Outre les techniques de communication standards tel que le marketing direct, il faudra 
focaliser les actions vers le spon soring  : 
 

- �F�R�X�U�V�H�V���G�H���E�D�W�H�D�X�[���j���Y�R�L�O�H�V, 
- foires et expositions, 
- �I�r�W�H�V���H�W���D�Q�L�P�D�W�L�R�Q�V���O�R�F�D�O�H�V�� 
- �M�R�X�U�Q�p�H���Y�L�O�O�H���S�U�R�S�U�H�« 

 
En ce qui concerne�� �O�¶�D�V�S�H�F�W���p�Y�p�Q�H�P�H�Q�W�L�H�O, le vernissage�� �G�H�Y�U�D�� �r�W�U�H�� �W�U�q�V�� �V�R�L�J�Q�p�� �D�Y�H�F��
�S�R�X�U�T�X�R�L���S�D�V���X�Q�H���R�X���S�O�X�V�L�H�X�U�V�����W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V���j���J�D�J�Q�H�U���S�D�U�P�L���O�H�V���L�Q�Y�L�W�p�V�����5�p�J�X�O�L�q�U�H�P�H�Q�W���D�X�V�V�L����
TROTTIMANIA �V�H�� �G�H�Y�U�D�� �G�¶�D�W�W�L�U�H�U�� �O�¶�D�W�W�H�Q�W�L�R�Q�� �G�X�� �S�X�E�O�L�F�� �H�Q�� �R�U�J�D�Q�L�V�D�Q�W��des jeux, ballades et 
�Y�L�V�L�W�H�V�� �J�X�L�G�p�H�V�� �H�Q�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���� �F�R�X�U�V�H�V�� �G�H�� �W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H�V�« En saison estivale, on pourrait 
imaginer par exemple un jeu de pistes sur t�R�X�W�H���O�¶�v�O�H���G�H���5�p���T�X�L���V�H���G�p�U�R�X�O�H�U�D�L�W���H�Q���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H��
�p�O�H�F�W�U�L�T�X�H���� �/�H�V�� �S�H�U�V�R�Q�Q�H�V�� �K�D�Q�G�L�F�D�S�p�H�V�� �H�O�O�H�V�� �D�X�V�V�L�� �V�H�U�D�L�H�Q�W�� �F�R�Q�Y�L�p�H�V�� �H�W�� �S�R�X�U�U�D�L�H�Q�W�� �X�W�L�O�L�V�H�U��
�O�H�V���P�R�G�q�O�H�V���j�������U�R�X�H�V�« 
 
 
 
 
 
 
 

PLAN DE 
COMMUNICATION 

TROTTIMANIA 

RAYONNER INFORMER 

- Sponsoring 
 
-���0�p�F�p�Q�D�W 

- Marketing direct 
- Pub 
- Relation presse 
-���(�Y�p�Q�H�P�H�Q�W�L�H�O 
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ASPECTS FINANCIERS 

6- ASPECTS FINANCIERS 

6.1- �&�K�L�I�I�U�H�V���&�O�p�V���S�R�X�U���O�D���S�U�H�P�L�q�U�H���D�Q�Q�p�H 

TOTAL DE MES BESOINS (Plan de Financement)���������������½        
MON BESOIN DE FONDS DE ROULEMENT���������������½        

MES APPORTS ���������������½        
MES EMPRUNTS ���������������½        

MON CHIFFRE D'AFFAIRE MINIMUM HT�����������������½      
MON CHIFFRE D'AFFAIRE PREVISIONNEL HT�����������������½      

MON % DE MARGE DUR COUTS VARIABLES (Marge Brute)59%
MON RESULTAT NET FISCAL���������������½        

MA CAPACITE NETTE D'AUTOFINANCEMENT���������������½         
Tableau 5 : �&�K�L�I�I�U�H�V���&�O�p�V���S�R�X�U���O�D���S�U�H�P�L�q�U�H���D�Q�Q�p�H. 

6.2- Plan de financement  

Nature HT TVA TTC Nature Valeur (TTC)
Frais de demarrage �������������������¼     ���������������¼    �������������������¼   Capital Social ���������������������¼     
Investissements �������������������¼     ���������������¼    �������������������¼   Compte Courant �������������������¼       
�'�p�S�R�W�V���	���&�D�X�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W- ���¼              - ���¼          - ���¼            Tot Capitaux Propres ���������������������¼     
Fonds de Roulement ���������������������¼   �������������������¼  ���������������������¼  Emprunt ���������������������¼     

TOTAL ���������������������¼   �������������������¼  ���������������������¼  TOTAL ���������������������¼     

BESOINS RESSOURCES

Tableau 6 : Plan de financement. 

6.3- Besoin de fonds de roulement  

Delais Clients 30 Jours
Marge Commerciale Moyenne 2,5

Delai Fournisseurs 21 Jours
Capitaux Propres 30 487,80�¼���������������� 

Stock de depart 15 000,00�¼���������������� 

Nature
Valeur en % du 

CA annuel
�&�U�p�D�Q�F�H�V���&�O�L�H�Q�W�V8,3%

Achats 40,0%
�&�U�p�G�L�W���)�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V2,3%

Stock Moyen 8,5%

BFR (HT) = �6�W�R�F�N���0�R�\�H�Q�������&�U�p�D�Q�F�H�V���&�O�L�H�Q�W�V�������&�U�p�G�L�W���)�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V

BFR (TTC) = �6�W�R�F�N���0�R�\�H�Q���������&�U�p�D�Q�F�H�V���&�O�L�H�Q�W�V�������&�U�p�G�L�W���)�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V���
����������

BFR (HT) = 14,5% du CA HT annuel

BFR (TTC) = 15,6% du CA HT annuel

BFR en Jours (HT) = 52,1 Jours

BFR en Jours (TTC) = 56,3 Jours  

Tableau 7 : BFR. 
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6.4- Justificatio �Q���G�X���&�$���V�R�X�K�D�L�W�p 
 

 
�(�Q���X�W�L�O�L�V�D�Q�W���O�D���O�R�L���G�H���3�$�5�(�7�2�� �H�W���O�H�V���S�U�R�G�X�L�W�V���T�X�L�� �R�Q�W���p�W�p���O�H�V���S�O�X�V���S�R�S�X�O�D�L�U�H�V���G�H���O�¶�D�Q�Q�p�H������������
(en jaune dans le tableau 4 page 34), on peut estimer que ces 3 produits assureront 80% du 
CA.���/�H���U�H�V�W�H���V�H�U�D���F�R�Q�V�W�L�W�X�p���S�D�U���O�D���Y�H�Q�W�H���G�H�V���D�X�W�U�H�V��produits, des accessoires et de la location. 
�$�� �S�D�U�W�L�U�� �G�H�� �F�H�W�� �p�W�D�W�� �G�H�� �I�D�L�W���� �R�Q�� �S�H�X�W�� �G�U�H�V�V�H�U�� �O�H��tableau 8 ci-dessous qui donne un ordre de 
�J�U�D�Q�G�H�X�U�� �G�X�� �F�K�L�I�I�U�H�� �G�¶�D�I�I�D�L�U�H�� �+�7�� �D�Q�Q�X�H�O. Pour cela, on est parti du prix moyen des produits 
�© star �ª�� �G�X��tableau 4 page 35 �H�W�� �G�¶�X�Q�� �Q�R�P�E�U�H�� �P�R�\�H�Q�� �G�H�� �Y�H�Q�W�H�V��journalier de ces produits 
�H�V�W�L�P�p���j��1,5. 
 

Prix moyen HT 
Produits star

�����������������������������������������¼��

Nombre de 
�-�R�X�U�V���W�U�D�Y�D�L�O�O�p�V��

par an
214

Nb de ventes 
moyen Produits 

star / Jour
1,5

CA HT Annuel 
�(�V�W�L�P�p��

(PARETO => 
80% du CA 

Total)

�����������������¼           

CA HT Annuel 
�(�V�W�L�P�p���������� �����������������¼      

�&�$���+�7���H�V�W�L�P�p���j���S�D�U�W�L�U���G�X���Q�R�Q�E�U�H��
de Trottinettes vendues par jour

 
 

Tableau 8  : Estimation du �F�K�L�I�I�U�H���G�¶�D�I�I�D�L�U�H���+�7���D�Q�Q�X�H�O. 
 

En anticipant sur les calculs financiers qui vont suivre, on dressera �G�q�V���P�D�L�Q�W�H�Q�D�Q�W��le tableau 
9�� �j�� �O�D�� �S�D�J�H�� �V�X�L�Y�D�Q�W�H�� �T�X�L�� �G�R�Q�Q�H�� �X�Q�� �R�U�G�U�H�� �G�¶�L�G�p�H�� �G�H�V��objectifs de ventes des���S�U�R�G�X�L�W�V���© star �ª  
�H�Q���I�R�Q�F�W�L�R�Q���G�H�V���K�\�S�R�W�K�q�V�H�V���G�H���V�D�L�V�R�Q�Q�D�O�L�W�p �j���S�D�U�W�L�U���G�X���&�$���+�7���P�L�Q�L���H�W���G�H�V���&�$���+�7��pour les trois 
premiers exercices. 
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CA HT Mini = �����������������������¼��CA HT Ex1= �����������������������¼��CA HT Ex2 = �����������������������¼��CA HT Ex3 = �����������������������¼��
Nb de ventes Produits 

star / an
Nb de ventes moyen 
Produits star / mois

Saison estival 
(juin, juillet, aout)

Reste de 
�O�
�D�Q�Q�p�H

Saison estival 
(juin, juillet, aout)

Reste de 
�O�
�D�Q�Q�p�H

Saison estival 
(juin, juillet, aout)

Reste de 
�O�
�D�Q�Q�p�H

Saison estival 
(juin, juillet, aout)

Reste de 
�O�
�D�Q�Q�p�H

Pourcentage CA HT 
Annuel

55% 45% 55% 45% 50% 50% 50% 50%

Total Ventes (avec 
PARETO)

���������������������������������������¼���������������������������������¼�������������������������������������������¼���������������������������������¼�������������������������������������������¼���������������������������������¼�������������������������������������������¼���������������������������������¼��

Nb de Ventes 148,01 121,10 176,55 144,45 184,58 184,58 203,03 203,03
Nb de ventes moyen / 

Jours
2,8 0,8 3,3 0,9 3,5 1,2 3,8 1,3

Nb de ventes moyen / 
Mois

49,3 13,5 58,9 16,1 61,5 20,5 67,7 22,6

22 27 31 34

CA HT MINI CA HT EX1 CA HT EX2 CA HT EX3

269 321 369 406

 
 

Tableau 9 : �2�E�M�H�F�W�L�I�V���G�H���Y�H�Q�W�H�V���G�H�V���S�U�R�G�X�L�W�V���© star �ª���H�Q���I�R�Q�F�W�L�R�Q���G�H�V���F�K�L�I�I�U�H�V���G�¶affaire es�W�L�P�p�V�� 
 
 
 
Enfin, le graphique �j���O�D���S�D�J�H��suivante �S�U�R�M�H�W�W�H���O�H���&�$���7�7�&���H�V�W�L�P�p���P�R�\�H�Q���H�W�����© �V�D�L�V�R�Q�Q�D�O�L�V�p �ª���H�Q���I�R�Q�F�W�L�R�Q���G�H���O�¶�R�E�M�H�F�W�L�I���P�L�Q�L���H�V�W�L�P�p���P�R�\�H�Q���H�W��
�© �V�D�L�V�R�Q�Q�D�O�L�V�p �ª. On remarqu�H�U�D�� �T�X�¶�H�Q�� �G�H�K�R�U�V���G�H�� �O�D�� �S�p�U�L�R�G�H�� �H�V�W�L�Y�D�O�H��de �M�X�L�Q���� �M�X�L�O�O�H�W���� �D�R�€�W���� �H�W�� �G�H�� �O�D�� �S�p�U�L�R�G�H�� �G�H�V�� �I�r�W�H�V�� �G�H�� �Q�R�s�O����les chiffres 
�G�¶�D�I�I�D�L�U�H�V�� �H�V�W�L�P�p�V�� �V�R�Q�W�� �E�L�H�Q�� �L�Q�I�p�U�L�H�X�U�V�� �D�X�� �F�K�L�I�I�U�H�� �G�¶�D�I�I�D�L�U�H�� �P�L�Q�L�P�X�P�����3�H�Q�G�D�Q�W�� �F�H�V�� �S�p�U�L�R�G�H�V�� �F�U�H�X�V�H�V���� �R�Q�� �U�H�V�W�H�U�D�� �W�U�q�V�� �D�W�W�H�Q�W�L�I�� �D�X�[�� �P�D�U�F�K�p�V��
potentiels, et on �S�U�p�S�D�U�H�U�D���O�D���S�R�O�L�W�L�T�X�H���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���S�U�R�S�R�V�p�H���D�X���† 5.3 page 35. 
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OBJECTIFS DE CA TTC MENSUELS
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6.5- CA HT mini  pour les 3 exercices  

 
���������������½             (produits star)

2,5

�����������½                (Montage des trotinettes)

�9�D�U�L�D�W�L�R�Q���H�V�W�L�P�p�H���&�$���$�Q�Q�X�H�O��
�(�[�����S�D�U���U�D�S�S�R�U�W���j���(�[��15%

�9�D�U�L�D�W�L�R�Q���H�V�W�L�P�p�H���&�$���$�Q�Q�X�H�O��
�(�[�����S�D�U���U�D�S�S�R�U�W���j���(�[��10%

En euros En % En euros En % En euros En %
CAHT SOUHAITE �����������������������½      100% �����������������������½      100% �����������������������½     100%

���������������������½        40,00% ���������������������½        40,00% ���������������������½       40,00%
�������������������½          1,13% �������������������½         1,13% �������������������½         1,13%

� ���0�$�5�*�(���V�X�U���&�R�€�W�V���9�D�U�L�D�E�O�H�V�����������������������½    58,87% �����������������������½   58,87% �����������������������½  58,87%
- CHARGES FIXES ���������������������½        �����������������������½      �����������������������½     

= RESULTAT ���������������������½      11,77% ���������������������½     8,37% ���������������������½    7,52%

Ex 1 Ex 2 Ex 3
�7�R�W�D�O���F�K�D�U�J�H�V���I�L�[�H�V���H�W���G�X���U�p�V�X�O�W�D�W���S�U�p�Y�L�V�L�R�Q�Q�H�O�����������������½           �����������������½        �����������������½        

�����P�D�U�J�H���V�X�U���F�R�€�W�V���Y�D�U�L�D�E�O�H�V��� �����������������&�958,87% 58,87% 58,87%

CAHT MINIMUM �����������������½      �����������������½      �����������������½      

Ex 1 Ex 2 Ex 3

Prix de Vente HT moyen = 
Coeff de marge Commerciale moyenne 

(PV / PA) =

- COUTS DE PRODUCTION
- MARGE COMMERCIALE (Achats)

Charges Variables moyennes unitaires =

CHARGES 
VARIABLES

%
min arg

arg

CVsureM

�5�p�V�X�O�W�D�WFixesesCh
CA �6�R�X�K�D�L�W�p

iHT

��
� 

PV
CV

Coeff
CVsureM

ComeM

����� 
arg

%

1
%100arg

 
 

Tableau 10 : �&�$���+�7���P�L�Q�L���H�V�W�L�P�p���S�R�X�U���O�H�V�������S�U�H�P�L�H�U�V���H�[�H�U�F�L�F�H�V��
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6.6- �&�R�P�S�W�H���G�H���U�p�V�X�O�W�D�W���S�U�p�Y�L�V�Lonnel 

EX 1 EX 2 EX 3

PRODUITS

���������3�U�R�G�X�F�W�L�R�Q���Y�H�Q�G�X�H���G�H���E�L�H�Q�V���H�W���V�H�U�Y�L�F�H�V�����0�D�L�Q���G�
�°�X�Y�U�H�����������������������¼    ���������������������¼    ���������������������¼    

���������9�H�Q�W�H�V���G�H���P�D�U�F�K�D�Q�G�L�V�H�V�������j���S�D�U�W�L�U���G�X���&�$���6�R�X�K�D�L�W�p�������������������������¼  �����������������������¼  �����������������������¼  

TOTAL DES PRODUITS �����������������������½  �����������������������½  �����������������������½  

CHARGES

�������$�F�K�D�W�V���V�W�R�F�N�p�V���X�W�L�O�L�V�p�V���G�H���P�D�U�F�K�D�Q�G�L�V�H�����P�D�W�����3�U�H�P�����������������������¼    ���������������������¼    ���������������������¼    

���������$�F�K�D�W�V���Q�R�Q���V�W�R�F�N�p�V �������������������¼      �������������������¼      �������������������¼      

�������6�H�U�Y�L�F�H�V���H�[�W�p�U�L�H�X�U�V ���������������������¼    ���������������������¼    ���������������������¼    

�������$�X�W�U�H�V���V�H�U�Y�L�F�H�V���H�[�W�p�U�L�H�X�U�V ���������������������¼    �������������������¼      �������������������¼      

�������,�P�S�{�W�V���H�W���W�D�[�H�V ���������������¼         �������������������¼      �������������������¼      

64 Charges de personnel ���������������������¼    ���������������������¼    ���������������������¼    

65 Autres charges de gestion ���������������¼         ���������������¼         ���������������¼         

�������&�K�D�U�J�H�V���I�L�Q�D�Q�F�L�q�U�H�V ���������������¼         ���������������¼         ���������������¼         

68 Dotations aux amortissements �������������������¼      �������������������¼      �������������������¼      

TOTAL DES CHARGES �����������������������½  �����������������������½  �����������������������½  

RESULTAT FISCAL (PR - CH) (sans dotations aux amortissements) ���������������������½    ���������������������½    ���������������������½    

+ dotations aux amortissements �������������������¼      �������������������¼      �������������������¼      

CAPACITE D'AUTOFINANCEMENT BRUTE ���������������������½    ���������������������½    ���������������������½    

�P�R�L�Q�V���S�U�p�O�q�Y�H�P�H�Q�W�V�����(�,�� - ���¼              �����������¼            �����������¼            
�P�R�L�Q�V���U�H�P�E�R�X�U�V�H�P�H�Q�W���D�Q�Q�X�L�W�p���H�P�S�U�X�Q�W�������������������¼      �������������������¼      �������������������¼      
�P�R�L�Q�V���,�P�S�{�W�������V�R�F�L�p�W�p�V

CAPACITE D'AUTOFINANCEMENT NETTE ���������������������½    ���������������������½    ���������������������½    

 
�&�H�V���G�R�Q�Q�p�H�V���V�R�Q�W���U�H�S�U�p�V�H�Q�W�p�H�V���V�R�X�V���I�R�U�P�H���G�H���J�U�D�S�K�L�T�X�H���j��la page 43. 

6.6.1-�����'�p�W�D�L�O���G�H�V���F�K�D�U�J�H�V���I�L�[�H�V 

 
Dans le���W�D�E�O�H�D�X���G�X���G�p�W�D�L�O���G�H�V���F�K�D�U�J�H�V���I�L�[�H�V���S�U�p�V�H�Q�W�p���j���O�D���S�D�J�H���V�X�L�Y�D�Q�W�H����on remarquera que le 
budget  �D�O�O�R�X�p�� au plan de communication  pour la  �S�U�H�P�L�q�U�H�� �D�Q�Q�p�H  est���V�X�S�p�U�L�H�X�U ���G�¶environ 
6000 �¼���S�D�U���U�D�S�S�R�U�W���D�X�[���D�Q�Q�p�H�V���V�X�L�Y�D�Q�W�H�V���D�O�R�U�V���T�X�H���Oe total des charges fixes fiscalement 
�G�p�G�X�F�W�L�E�O�H�V���S�R�X�U���O�D���S�U�H�P�L�q�U�H���D�Q�Q�p�H���Q�¶�H�V�W���V�X�S�p�U�L�H�X�U���T�X�H���G�¶�H�Q�Y�L�U�R�Q�������������¼�����&�H�F�L���S�U�R�Y�L�H�Q�W���G�H��
�O�¶�H�P�E�D�X�F�K�H���G�¶�X�Q���p�O�H�F�W�U�R�P�p�F�D�Q�L�F�L�H�Q���j���S�D�U�W�L�U���G�H���O�D�����q�P�H���D�Q�Q�p�H�����&�H���E�H�V�R�L�Q���G�H���P�D�L�Q���G�¶�°uvre 
�V�X�S�S�O�p�P�H�Q�W�D�L�U�H���H�V�W���M�X�V�W�L�I�L�p pour le montage des trottinettes qui arrivent au magasin en kit. Le 
�P�R�Q�W�D�J�H���G�¶�X�Q�H���W�U�R�W�W�L�Q�H�W�W�H���S�U�H�Q�G���H�Q���P�R�\�H�Q�Q�H�������K�H�X�U�H�V�� 
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Exercice 1 Exercice 2 Exercice 3

�����������������$�F�K�D�W�V���Q�R�Q���V�W�R�F�N�p�V���G�H���P�D�W�L�q�U�H�V���H�W���S�H�W�L�W�H�V�������������������½         �������������������½         �������������������½          
           fournitures

�(�D�X�����p�Q�H�U�J�L�H�����F�D�U�E�X�U�D�Q�W �������������������¼         �������������������¼         �������������������¼          
�)�R�X�U�Q�L�W�X�U�H�V���G�¶�H�Q�W�U�H�W�L�H�Q���H�W���G�H���S�H�W�L�W���p�T�X�L�S�H�P�H�Q�W���������������¼            ���������������¼            ���������������¼             
Fournitures administratives ���������������¼            ���������������¼            ���������������¼             

�������������6�H�U�Y�L�F�H�V���H�[�W�p�U�L�H�X�U�V ���������������������½       ���������������������½        ���������������������½        

612�5�H�G�H�Y�D�Q�F�H�V���G�H���F�U�p�G�L�W���E�D�L�O - ���¼                  - ���¼                  - ���¼                  
613Locations et charges locatives ���������������������¼       ���������������������¼        ���������������������¼        
615�(�Q�W�U�H�W�L�H�Q���H�W���U�p�S�D�U�D�W�L�R�Q�V ���������������¼            ���������������¼            ���������������¼             
616�3�U�L�P�H�V���G�¶�D�V�V�X�U�D�Q�F�H�����j���G�p�W�D�L�O�O�H�U���������������������¼         �������������������¼         �������������������¼          
618Documentation, abonnements, formation �������������¼              �������������¼              �������������¼               

�������������$�X�W�U�H�V���V�H�U�Y�L�F�H�V���H�[�W�p�U�L�H�X�U�V ���������������������½       �������������������½         �������������������½          

621�3�H�U�V�R�Q�Q�H�O���H�[�W�p�U�L�H�X�U���j���O�¶�H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H- ���¼                  - ���¼                  - ���¼                  
622�5�p�P�X�Q�p�U�D�W�L�R�Q���G�¶�L�Q�W�H�U�P�p�G�L�D�L�U�H�V���H�W���K�R�Q�R�U�D�L�U�H�V�������������������¼         �������������������¼         �������������������¼          
623�3�X�E�O�L�F�L�W�p�����������Y�R�L�U���S�O�D�Q���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���������������������¼         �������������������¼         �������������������¼          
625�'�p�S�O�D�F�H�P�H�Q�W�V�����P�L�V�V�L�R�Q�V���H�W���U�p�F�H�S�W�L�R�Q�V�������������������¼         �������������������¼         �������������������¼          
626�)�U�D�L�V���S�R�V�W�D�X�[���H�W���G�H���W�p�O�p�F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q�������������������¼         �������������������¼         �������������������¼          
627Services bancaires ���������������¼            ���������������¼            ���������������¼             
628Cotisations divers ���������������¼            ���������������¼            ���������������¼             

�������������,�P�S�{�W�V���H�W���W�D�[�H�V ���������������½            �������������������½         �������������������½          

631�7�D�[�H���G�¶�D�S�S�U�H�Q�W�L�V�V�D�J�H ���������������¼            �������������������¼         �������������������¼          
635�7�D�[�H���S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�O�H�����W�D�[�H�V���I�R�Q�F�L�q�U�H�V�����G�U�R�L�W�V- ���¼                  - ���¼                  - ���¼                  

�G�¶�H�Q�U�H�J�L�V�W�U�H�P�H�Q�W�����W�D�[�H�V���I�U�D�L�V���&�0�����&�&�,

   64 Charges de personnel ���������������������½       ���������������������½        ���������������������½        

641�5�p�P�X�Q�p�U�D�W�L�R�Q���G�X���S�H�U�V�R�Q�Q�H�O�����E�U�X�W���D�Q�Q�X�H�O�����������������������¼       ���������������������¼        ���������������������¼        
�5�p�P�X�Q�p�U�D�W�L�R�Q���G�X���J�p�U�D�Q�W���V�D�O�D�U�L�p�����E�U�X�W���D�Q�Q�X�H�O��
�5�p�P�X�Q�p�U�D�W�L�R�Q���G�X���J�p�U�D�Q�W���7�1�6 ���������������������¼       ���������������������¼        ���������������������¼        

645�&�R�W�L�V�D�W�L�R�Q�V���V�R�F�L�D�O�H�V���H�W���G�H���S�U�p�Y�R�\�D�Q�F�H���V�X�U���V�D�O�D�L�U�H���G�X���*�H�U�D�Q�W
646�&�R�W�L�V�D�W�L�R�Q�V���V�R�F�L�D�O�H�V���S�H�U�V�R�Q�Q�H�O�O�H�V���G�H���O�¶�H�[�S�O�������W�U�D�Y�D�L�O�O�H�X�U���Q�R�Q���V�D�O�D�U�L�p���������������������¼         �������������������¼         ���������������������¼        

   65 Autres charges de gestion ���������������½            ���������������½            ���������������½             

651�5�H�G�H�Y�D�Q�F�H�V���S�R�X�U���E�U�H�Y�H�W�V�����O�L�F�H�Q�F�H�V�����G�U�R�L�W�V���G�¶�D�X�W�H�X�U�V�����6�D�F�H�P���������������¼            ���������������¼            ���������������¼             

  �������&�K�D�U�J�H�V���I�L�Q�D�Q�F�L�q�U�H�V ���������������½            ���������������½            ���������������½             

661�,�Q�W�p�U�r�W�V���G�¶�H�P�S�U�X�Q�W�����G�H���G�p�F�R�X�Y�H�U�W�����G�¶�H�V�F�R�P�S�W�H���������������¼            ���������������¼            ���������������¼             

   68 Dotations aux amortissements �������������������½         �������������������½         �������������������½          

���������������������½   �����������������������½ �����������������������½ 
�'�(�'�8�&�7�,�%�/�(�6���'�8���&�+�,�)�)�5�(���'�·���$�)�)�$�,�5�(�6����
TOTAL DES CHARGES FIXES FISCALEMENT

CHARGES FIXES (Classe 6)

A
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Il convient d'ajouter au total  A ���O�H���P�R�Q�W�D�Q�W���G�X���U�p�V�X�O�W�D�W���S�U�p�Y�L�V�L�R�Q�Q�H�O���Q�p�F�H�V�V�D�L�U�H�����V�R�X�K�D�L�W�p��
pour couvrir selon les cas:

Exercice 1 Exercice 2 Exercice 3

�������������������¼       �������������������¼         �������������������¼         
�������������������¼       �������������������¼         �������������������¼         

�������������������½   �������������������½     �������������������½     

TOTAL DES CHARGES FIXES FD

 ET DU RESULTAT PREVISIONNEL ���������������½   �����������������½   �����������������½   

�/�H�V���S�U�p�O�q�Y�H�P�H�Q�W�V���D�Q�Q�X�H�O�V���G�H���O�¶�H�[�S�O�R�L�W�D�Q�W���H�Q���H�Q�W�U�����L�Q�G�L�Y��
�/�H���U�H�P�E�R�X�U�V�H�P�H�Q�W���G�X���F�D�S�L�W�D�O���G�H���O�¶�D�Q�Q�X�L�W�p���G�¶�H�P�S�U�X�Q�W
�/�D���F�D�S�D�F�L�W�p���G�¶�D�X�W�R�I�L�Q�D�Q�F�H�P�H�Q�W���Q�H�W�W�H���Q�p�F�H�V�V�D�L�U�H�����V�R�X�K�D�L�W�p�H

RESULTAT PREVISIONNEL  B

A B+ =
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6.7-���3�O�D�Q���G�H���W�U�p�V�R�U�H�U�L�H 

6.7.1-  Hypot �K�q�V�H���G�H���V�D�L�V�R�Q�Q�D�O�L�W�p���U�H�W�H�Q�X�H���S�R�X�U���O�D���S�U�H�P�L�q�U�H���D�Q�Q�p�H 

 
 
 
 
 
 

Mars Avril Mai Juin Juillet �$�R�€�WSeptembre Octobre Novembre�'�p�F�H�P�E�U�HJanvier �)�p�Y�U�L�H�UTotal

�&�R�H�I�I�����6�D�L�V�R�Q�Q�D�O�L�W�p1% 2% 10% 15% 20% 20% 6% 3% 3% 15% 2% 3% 100%

�&�$�+�7���j���������������U�p�S�D�U�W�L �����½

�&�$�+�7���j�����������������U�p�S�D�U�W�L�������������������¼    �������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼  �������������������¼   �������������������¼  ���������������������¼ �������������������¼   �������������������¼   �����������������½

�7�9�$���V�X�U���G�p�E�L�W�V���j������������ �����½

�7�9�$���V�X�U���G�p�E�L�W�V���j�����������������������������¼       ���������������¼    �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼  �������������������¼   ���������������¼      �������������������¼   ���������������½

�7�R�W�D�O���7�9�$���V�X�U���G�p�E�L�W�V���������������¼       ���������������¼    �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼  �������������������¼   ���������������¼      �������������������¼   ���������������½

�&�$�7�7�&���U�p�S�D�U�W�L�������������������¼    �������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼  �������������������¼   �������������������¼  ���������������������¼ �������������������¼   �������������������¼   �����������������½

40% comptant ���������������¼       �������������������¼ �������������������¼   ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼  ���������������������¼ �������������������¼   �������������������¼   ���������������½

35% 30 jours ���������������¼    �������������������¼   �������������������¼   ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼  �������������������¼   �������������������¼  �������������������¼   ���������������������¼ �������������������¼   ���������������½

25% 60 jours ���������������¼      �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   ���������������������¼  ���������������������¼ �������������������¼  �������������������¼   �������������������¼   �������������������¼   ���������������½

0% 90 jours - ���¼           - ���¼           - ���¼           - ���¼            - ���¼           - ���¼          - ���¼           - ���¼           - ���¼           �����½

Recettes d'exploitation TTC ���������������¼       �������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼  ���������������������¼ �������������������¼  ���������������������¼ ���������������������¼ ���������������������¼ �����������������½

TVA sur encaissements �����½

Pas de TVA sur Encaissements car TVA acquittee sur les debits et non les encaissements car acte de commerce,  
 
 

Tableau 11 : �7�D�E�O�H�D�X���S�U�p�S�D�U�D�W�R�L�U�H���G�H�V���U�H�F�H�W�W�H�V���G�¶�H�[�S�O�R�L�W�D�W�L�R�Q���H�W���K�\�S�R�W�K�q�V�H�V���G�H���V�D�L�V�R�Q�Q�D�O�L�W�p�� 
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6.7.2-  �3�O�D�Q���G�H���W�U�p�V�R�U�H�U�L�H sous forme de tableau et de graphique  
 

Le plan���G�H���W�U�p�V�R�U�H�U�L�H���H�V�W���S�U�p�V�H�Q�W�p���F�L-�G�H�V�V�R�X�V���V�R�X�V���I�R�U�P�H���G�H���W�D�E�O�H�D�X���H�W���H�V�W���L�Q�W�H�U�S�U�p�W�p���V�R�X�V���I�R�U�P�H���G�H���J�U�D�S�K�L�T�X�H���j���O�D��page suivante. 
 

Mars Avril Mai Juin Juillet �$�R�€�WSeptembre Octobre Novembre �'�p�F�H�P�E�U�HJanvier �)�p�Y�U�L�H�U

�$�S�S�R�U�W�V���H�Q���Q�X�P�p�U�D�L�U�H���������������¼ �����¼          �����¼          �����¼          �����¼          �����¼          �����¼             �����¼          �����¼            �����¼            �����¼          �����¼          

Capital de l'emprunt ���������������¼ �����¼          �����¼          �����¼          �����¼          �����¼          �����¼             �����¼          �����¼            �����¼            �����¼          �����¼          

Autres *

���������������½ �����½          �����½          �����½          �����½          �����½          �����½             �����½          �����½            �����½            �����½          �����½          

�)�U�D�L�V���G�
�p�W�D�E�O�L�V�V�H�P�H�Q�W���7�7�&�������������¼   

Investissements TTC �������������¼   

Remboursement de l'emprunt ���������¼      ���������¼      ���������¼      ���������¼      ���������¼      ���������¼      ���������¼        ���������¼      ���������¼        ���������¼       ���������¼      ���������¼      

���������������½ ���������¼      ���������¼      ���������¼      ���������¼      ���������¼      ���������¼        ���������¼      ���������¼        ���������¼       ���������¼      ���������¼      

���������������½ ���������½-      ���������½-      ���������½-      ���������½-      ���������½-      ���������½-        ���������½-      ���������½-        ���������½-       ���������½-      ���������½-      

���������¼      �������������¼   ���������������¼ ���������������¼ ���������������¼ ���������������¼ ���������������¼   ���������������¼ �������������¼     ���������������¼  ���������������¼ ���������������¼ 

(T2) Achats TTC �������������¼   �������������¼   ���������������¼ ���������������¼ ���������������¼ �������������¼   �������������¼     �������������¼   ���������������¼   �������������¼    �������������¼   ���������¼      

Loyer d'avance �������������¼   

(T3) Fournit. et frais externes �������������¼   �������������¼   �������������¼   �������������¼   �������������¼   �������������¼   �������������¼     �������������¼   �������������¼     �������������¼    �������������¼   �������������¼   

�,�P�S�{�W�V���H�W���W�D�[�H�V�������¼        �������¼        �������¼        �������¼        �������¼        �������¼        �������¼          �������¼        �������¼         �������¼         �������¼        �������¼        

(T4) Frais de personnel �������������¼   �������������¼   �������������¼   �������������¼   �������������¼   �������������¼   �������������¼     �������������¼   �������������¼     �������������¼    �������������¼   �������������¼   

(T5)  ou (T6)���7�9�$���j���G�p�F�D�L�V�V�H�U�����¼          �����¼          �����¼          �����¼          �������������¼   �������������¼   �������������¼     ���������¼      �������������¼-     �������������¼    ���������¼-      ���������¼      

���������������¼ ���������������¼ ���������������¼ ���������������¼ ���������������¼ ���������������¼ �������������¼     �������������¼   ���������������¼   ���������������¼  �������������¼   �������������¼   

���������������½- ���������������½- �������������½-   �������������½-   �������������½   ���������������½ ���������������½   �������������½   �������������½-     �������������½    �������������½   �������������½   

SOLDES MENSUELS (A)+(B) �������������½   ���������������½- �������������½-   �������������½-   �������������½   ���������������½ ���������������½   �������������½   �������������½-     �������������½    �������������½   �������������½   

SOLDES MENSUELS CUMULES�������������½   �������������½-   ���������������½- ���������������½- �������������½-   ���������������½ ���������������½   ���������������½ ���������������½   ���������������½  ���������������½ ���������������½ 

�
���$�X�W�U�H�V�������$�L�G�H�V�����S�U�L�P�H�V�����U�H�P�E�R�X�U�V�H�P�H�Q�W���G�H���F�U�p�G�L�W���G�H���7�9�$�����H�W�F��

�����7�R�W�D�O���G�p�S�H�Q�V�H�V���G�
�H�[�S�O�R�L�W�D�W�L�R�Q

3 - 4 = SOLDE D ' EXPLOITATION (B)

1 Recettes hors exploitation

�����'�p�S�H�Q�V�H�V���K�R�U�V���H�[�S�O�R�L�W�D�W�L�R�Q

1 - 2 = SOLDE HORS EXPLOITATION (A)

3 (T1) Recettes exploitation TTC

 
 

Tableau 12 : �3�O�D�Q���G�H���W�U�p�V�R�U�H�U�L�H���S�R�X�U���O�D���S�U�H�P�L�q�U�H���D�Q�Q�p�H�� 
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7-���&�2�1�7�5�Ð�/�(���'�¶�(�1�7�5�(�3�5�,�6�( 
 
 
On utilisera���D�X���P�D�[�L�P�X�P���O�¶�R�X�W�L�O���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�T�X�H���D�I�L�Q���G�H���F�R�Q�W�U�{�O�H�U���O�H�V���S�U�p�Y�L�V�L�R�Q�V���H�W���D�L�Q�V�L��
anticiper du mieux possible �O�¶�D�Y�H�Q�L�U�� 
 
�3�R�X�U���F�H�O�D�����L�O���H�V�W���S�U�p�Y�X���O�¶�D�F�K�D�W���G�H�V���V�X�L�W�H�V���O�R�J�L�F�L�H�O�O�H�V���V�X�L�Y�D�Q�W�H�V : 
 

Logiciel  
Prix 
HT 

Utilisation  

Office 2003 Professionnel  (Word, 
Excel, Outlook, PowerPoint, 

Publisher, Access) 
�| 600 �¼ 

Bureautique : �U�p�G�D�F�W�L�R�Q de 
lettres, Tableur, Graphisme, 

�E�D�V�H���G�H���G�R�Q�Q�p�H���U�H�O�D�W�L�R�Q�Q�H�O�O�H����
Messagerie Internet. 

EBP Pack de Gestion 2004 349 �¼ 

4 logiciels : 
-���(�%�3���&�R�P�S�W�D�E�L�O�L�W�p���������� 

- EBP Gestion Commerciale 2004 
- EBP Paye 2004 

- EBP Immobilisations 2004 
 
Ces suites logicielles �I�R�X�U�Q�L�U�R�Q�W���X�Q�H���D�L�G�H���S�U�p�F�L�H�X�V�H���D�I�L�Q���G�H���J�p�Q�p�U�H�U���G�H�V���W�D�E�O�H�D�X�[���G�H���E�R�U�G�V��
relatifs au : 
 

- suivi des clients, 
- �V�X�L�Y�L���G�H�V���I�R�X�U�Q�L�V�V�H�X�U�V�����W�D�E�O�H�D�X�[���H�W���J�U�D�S�K�L�T�X�H�V���F�R�P�S�D�U�D�W�L�I�V�« 
- payements, devis, facturation, 
- suivi de la concurrence, 
- prospection, 
- �p�W�X�G�H���T�X�D�Q�W�L�W�D�W�L�Y�H���G�X���P�D�U�F�K�p�� 
- �p�W�X�G�H�V���G�H���V�D�W�L�V�I�D�F�W�L�R�Q�� 
- actions de communication 
- �V�X�L�Y�L���G�X���S�O�D�Q���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�« 

 
�(�Q���F�H���T�X�L���F�R�Q�F�H�U�Q�H���O�H���W�D�E�O�H�D�X���G�H���E�R�U�G���E�X�G�J�p�W�D�L�U�H�����R�Q���P�H�W�W�U�D���U�p�J�X�O�L�q�U�H�P�H�Q�W���j���M�R�X�U���G�H�V��
graphiques du type : 
 

- CA par semaine/mois pour tous les produits, 
- �F�R�€�W�V���S�D�U���V�H�P�D�L�Q�H�V���P�R�L�V���G�H���O�D���I�R�U�F�H���G�H���Y�H�Q�W�H�� 
- marge par semaine/mois pour tous les produits et types de clients, 
- s�R�O�G�H�V���P�H�Q�V�X�H�O�V���H�W���F�X�P�X�O�p�V 
- suivi mensuel des charges fixes�«  

 

 

 

 

 
 


